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BASVURU KILAVUZU



Kreatif Malzemeler

KATEGORILER

SISTEME YUKLENMESI
ZORUNLU MALZEMELER
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REKLAMCILAR DERNEGI

REKLAMCILAR DERNEGI’NE TESLIM EDILMESI
ZORUNLU MALZEMELER

REKLAM FiLMi

Yayinlanlandigi sekliyle génderiimelidir.

F FILM TV & SINEMA - Tiim Alt Kategoriler

O ONLINE FiLM - Tim Kategoriler

YY YAPIM YONETIM - Tiim Alt Kategoriler

M MUZIK - Tiim Alt Kategoriler (Tercihen, Ses Dosyasinin
Yani Sira)

Secici Kurul Degerlendirmeleri: reklam
filminin kendisi; HD 1920 x 1080, MP4 H.264,
8 Mbps, MP3 192 kbps stereo ses.

Reklam filmini hatirlatici gorsel; 1920 x 1080
piksel, 72 dpi, JPEG, RGB.

Sektdr Aski Stireci: reklam filminin kendisi;
552 x 310 piksel ¢oziindrlik, MP4 H.264,
Mbps, MP3 192 kbps stereo ses.

Reklam Filminin Tamami: HD 1920 x 1080,
MP4 H.264, 8 Mbps, MP3 192 kbps stereo ses,|

Odiil téreni igin 20 sn cut (TRAILER): 1920 x
1080, Quicktime Apple Pro Res Codec 4:2:2
formatinda, 48kHz 16bit Stereo ses.
DVD/Flash Diskte. Basvuru referans numarasi
le dosya isimlendirme dmek: FOX-1234-
MASTER, FOX-1234-TRAILER

KREATIF GORSEL

Yayinlanlandigi sekliyle génderimelidir.

B BASIN - Tum Alt Kategoriler

BYB BASIN - Tiim Alt Kategoriler

AA POSTER, BILLBOARD - Tiim Alt Kategoriler

BYA ACIKHAVA - Tum Alt Kategoriler

T TASARIM - Afis, Tipografi, iliiistrasyon, Fotograf Rétus

Segici Kurul Degerlendirmeleri iin

Kreatif gorsel; 72 dpi, JPEG, RGB. Yatay
konumlandirmalar igin maksimum 1920 piksel
en, dikey konumlandirmalar icin maksimum
1080 piksel boy.

Sektdr Aski Stireci lgin 72 dpi, JPEG, RGB.
Yatay konumlandirmalar icin maksimum

552 piksel en, dikey konumlandirmalar igin
maksimum 310 piksel boy.

Kreatif Gérsel 72 dpi, JPEG, RGB. Yatay
gorseller en fazla 1920 px en, dikey gorseller
en fazla 1080 px boy.

Kreatif Gorsel Ciktis yayinlandigi boyutta
(Acikhava/Tasarim icin kategoriye bakiniz), A3 siyah
kartona 10 cm paspartulu yapistirimis.
DVD/Flash diskte. Dosya isimlendirme
ornek: BOX-1234; Ciktilar bagvuru ref. no. ile
etiketlendiriimis olarak iletimelidir.
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PROJE FILMi

M MEDYA - Tum Alt Kategorilerde Mecburidir

D DIJITAL & SOSYAL MEDYA - Tiim Alt Kategoriler
017 VIRAL FILM - Reklam Filmine Ek Olarak Mechuri
PD PROMOSYON AKTIVASYON & D. PAZARLAMA -
Tim Alt Kategoriler

AB ETKILESIMLI & DiJITAL AGIKHAVA

AC KUGUK & BUYUK OLGEK AGIKHAVA

T TASARIM - Tiim Alt Kategoriler (Tercihen)

Secici Kurul Degerlendirmeleri Icin proje filmi,
en fazla 120 sn sireli, HD 1920 x 1080, MP4
H.264, 8 Mbps, MP3192 kbps stereo ses.
Proje filmini hatirlatici gorsel; 1920 x 1080
piksel, 72 dpi, JPEG, RGB.

Sektor Aski Stireci in proje filminin 552 x
310 piksel ¢cozindrlik, MP4 H.264, IMbps,
MP3192 kbps stereo ses formatli kopyasi.

Proje Filminin Tamanmi HD 1920 x 1080, MP4
H.264, 8 Mbps, MP3 192 kbps stereo ses.
Odiil téreni gin 20 sn cut (TRAILER): 1920 x
1080, Quicktime Apple Pro Res Codec 4:2:2
formatinda, 48kHz 16bit Stereo ses.
DVD/Flash Diskte. Basvuru referans numarasi
ile dosya isimlendirme 6rnek: MOX-1234-
MASTER, FOX-1234-TRAILER

PROJE TABLOSU

M MEDYA - Tum Alt Kategorilerde Mecburidir

017 VIRAL FILM - Proje Filmi Olmamas| Durumunda
D04 KAMPANYA - Reklam Filmine (Varsa) Ek Olarak
PD PROMOSYON AKTIVASYON & D. PAZARLAMA -
Tum Alt Kategoriler (Proje Filmi Olmamasi Durumunda)
AB ETKILESIMLI & DiJITAL ACIKHAVA

AC KUGUK & BUYUK GLGEK AGIKHAVA

T TASARIM - Tiim Alt Kategoriler (Tercihen)

Segici Kurul Degerlendirmeleri igin proje
tablosu. Medya: A2 boyutunda, 72 dpi, JPEG, (FlE{)[=

RGB. Diger kategoriler: 1920 x 1080, 72 dpi,  \GelellsEll
JPEG, RGB.

Sektdr Aski Stireci lgin proje tablosu 72
dpi, JPEG, RGB. Yatay konumlandirmalar
icin maksimum 552 piksel en, dikey
konumlandirmalar igin maksimum 310 piksel
boy.

Proje Tablosu A2 (yatay ya da dikey)
boyutunda, 72 dpi, JPEG RGB.

0@

Odiil téreni gin: Proje tablosu yatay
gorsellerde en fazla 1920 px en, dikey
gorsellerde en fazla 1080 px boy, 72 dpi, JPEG RGB.

DVD/Flash Diskte. Basvuru ref. no. ile dosya isimlendirme
ornek: MOX-1234-PROJE-A2, MOX-1234-PROJE-ODUL

SES

R RADYO - Tiim Alt Kategoriler

BYR RADYO - Tiim Alt Kategoriler

M MUZIK - Reklam Filmine (Varsa) Ek Olarak

Segici Kurul Degerlendirmeleri lgin radyo
spotunun, miizik eserinin 192 kbps, stereo
MP3 formatinda kopyasl.
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Sektor Aski Siireci lcin ses dosyasinin siyah

arka fon 552 x 310 piksel, MP4 H.264, IMbps, MP3 192
kbps stereo ses ile formatlanmig kopyasi.

Radyo Spotunun/Miizik Eserinin Tamami;
192 kbps, stereo MP3 formatinda.

Odiil téreni gin 20 sn cut (TRAILER); 192
kbps, stereo MP3 formatinda.

DVD/Flash Diskte. Basvuru referans numarasi

O

le dosya isimlendirme émek: ROX-1234-
MASTER, ROX-1234-TRAILER

NUMUNELER
TTASARIM

Segici Kurul Igin: Tasanm kategorisinde basvuruya
konu olan ambalaj, davetiye, takvim, finansal rapor, kitap,
kitap kapag vb. piyasaya sunulmus Urtinlerden birer
ornek, basvuru referans numarasi ile etiketlendirilerek
Reklamcilar Dernegine gonderilmelidir.

ENTEGRE KAMPANYALAR

E ENTEGRE KAMPANYALAR

BEK ENTEGRE KAMPANYA

PDO5 COK MECRALI PROMOSYON KAMPANYASI|

Proje
Tablosu

Entegre kampanyalar kategorilerinde proje filmi,

proje tablosu mecburidir. Ayrica, kampanyayi taslyan
mecralarin tigtinden birer ek kreatif calisma da sisteme
yiklenmelidir. Yiiklenen malzemeye (film, gorsel, ses) gore
segici kurul ve aski stire¢ malzeme teknik ozellikleri ilgili
diger kategoriler ile aynidir.

Entegre kampanyalar kategorilerinde

proje filmi, proje tablosu zorunludur. Ayrica,
kampanyay! taslyan mecralarn tigtinden birer
ornek kreatif calisma sisteme yiiklendikleri
sekilde DVD/Flash diskte génderilmelidir.
Yiklenen malzemeye (film, gorsel, ses) gore
segici kurul ve aski stire¢ malzeme teknik
ozellikleri diger kategoriler ile aynidir. Odiil
toreniicin film malzemelerinin 20 sn TRAILER
versiyonlari génderilmelidir.
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BASVURU SISTEMI



Basvuru Sistemi

A GIRIS

Kristal Elma yansmasi bagvuru sistemi icin - www.
kristalelmafestivalicom web sitesini ziyaret etmeniz
gerekmektedir.

Web sitesi ana sayfasinda ‘ls Gonder’ sekmesine
tiklayiniz.
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e

2017 icin sisteme kayit yaptirmadiysaniz:
“Ajans Katilim Formu” butonuna tiklayin;
“Ajans Katlim Formu™nu eksiksiz doldurun;
“Gonder” butonuna tiklayin
Kullanicr adiniz ve sifreniz basvuru formunda belirttiginiz
e-posta adresine gonderilecektir.
Her kurum icin bir adet kullanici adi tahsis edilmektedir.

2017 icin sisteme kayit yaptirdiysaniz
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Basvuru sistemine giris icin size e-postada belirtilen
kullanici adi ve sifre ile giris yapin
Sisteme ilk Girisiniz
ilk giris yaptiginiz zaman, okuyup onaylamaniz icin size
“Kristal ElIma Yarsima Yonetmeligi” gosterilecektir
Yonetmelik onaylandiktan sonra basvuru ekranina gegis
yapacaksiniz. Bu ekranda bulunan linkler:
Yeni katiim ve basvuru; yonetmelik onayindan sonra
acllan ilk ekrandir.
Basvurulanm; basvuru listenizi - goruntilemek igin
kullandiginiz - ekrandrr. Yarsmaya gerceklestirdiginiz
basvurularn listeden secerek dlzenleyebilir ya da
silebilirsiniz.
Kategoriler, yarisma kategorileri hakkinda bilgi almak
icin kullanabilirsiniz.
Yénetmelik, Kristal Elma yansma yonetmeligini
goruntilemek icin kullanabilirsiniz.

B NASIL BASVURULUR?

Sisteme giris yaptiktan sonra, “Yeni Katilim ve Basvuru”
sayfasina yonleneceksiniz.

1. Bagvuru yapmak istediginiz kategoriyi segin.

2. Bagvuru yapmak istediginiz alt kategoriyi secin. Onemli
not: bazl kategorilerde birden fazla alt kategori segim

asamas! bulunmaktadir.
3. Kategorinizi segtikten sonra “génder” butonuna basin.
4. Bagvuru formunu eksiksiz doldurun.
5. Bagvuru formunun genel bolimleri:
Proje Bilgileri
Proje  Calisanlan Kinyesi: bu nélimde basvuruda
bulunan ajansin bilgileri girimelidir. Yarismaya sadece
tek bir ajans basvuruda bulunabilir. Ortak ¢alismalarda,
diger ajanslar “Katkida Bulunan Diger Ajanslar
bolliminde listelenmelidir.
Katkida Bulunan Diger Ajansiar. bu ndlimde basvuruda
bulunan ajansin bilgileri girimelidir. Yarismaya sadece
tek bir ajans basvuruda bulunabilir. Ortak ¢alismalarda,
diger ajanslar “Katkida Bulunan Diger Ajanslar
bolliminde listelenmelidir.
Reklamveren Temsilcisi Bilgileri
6. Basvuru formunu doldurduktan sonra ileri butonuna
tiklayin.
7. Bir sonraki sayfa sisteme malzeme ylikleme sayfasidir.
Formunuz kaydoldugu icin dilerseniz kategori ile ilgili
malzemeleri daha sonra da yiklebilirsiniz.
8. Malzeme yiiklendikten sonra ¢alismaniz igin yarismaya
basvuruda bulunmus olursunuz.

AYNI ISLE FARKLI KATEGORILERE BASVURU Tek
bir calisma ile birden fazla kategoriye basvurmak
mumkinddr.

Bu islem icin listeleme sayfasinda “biylte¢” butonunun
altindaki “kolonlama” digmesine tiklamaniz gerexkir.
Farkl kategoriler, farkli forma sahip oldugu i¢in ayni
calisma ile bagvuracaginiz yeni kategori formundaki eksik
bollimleri doldurun ve “ileri” butonuna basin.

Tekrardan malzeme yiiklemeniz gerekmemektedir.
Ancak, kategori kriterleri ek malzeme gerektiriyorsa bu
islemi mevcut ylklediginiz dosyaya zarar vermeden
gerceklestirebilirsiniz.

Onemli Not. Klonlama islemini gerceklestimek icin
kopyalamak istediginiz basvurunun gerekli malzemeler
yuklenmis olarak tamamlanmig olmasi gerekmektedir.
Onemli Uyar:: Kopyalama isleminden sonra malzemede
ya da formda yapacaginiz degisiklikler kopyalanan
basvurularayansimayacaktr. Bir bagvuruyu kopyalamadan
once tum bilgilerin ve malzemenin yiklenmeye hazir
oldugundan emin olun.

C BASVURULARIN LISTELENMESI

Kristal Elma Yarismasrna gerceklestirilen tim bagvurular
“Bagvurulanm” sekmesinden listelenebilir.

“Referans Numarasi” basvurunun kimligidir Her basvuru
icin kategoriyi de gosteren ayri bir referans numarasi
sistem tarafindan atani.  Reklamcilar Dernegine
gonderilmesi gereken malzemelerde bu referans
numarasi kullaniimalicir.

Basvuru listeleme sayfasina, gerceklestirdiginiz bagvurular
karsiidinda Odenmesi gereken (cret ve Reklamcilar
Dernegi hesap numarasi da gosteriimektedir.

D YUKLENMESi GEREKEN MALZEMELER

Filmler iki farkl formatta yiiklenmelidir:
1. Secici kurula toplantilari icin: HD 1920 x 1080 piksel
ya da PAL (4/3) 16:9 ¢OzUnUrlik; MP4 H.264; Standart 8

KRiSTAL ELMA
FESTIVALI2017

Mbps; 192 kbps, stereo ses.
2. Yansma aski stireci icin : HD 552 x 310 piksel
¢OzUnrlik, MP4 H.264, Mbps, 192 kbps MP3 ses.

Proje filmi istenmesi durumunda, stre 2 dakikayr
asmamalidir.

Statik gorseller iki formatta yiiklenmelidir:
1. Secici kurula toplantilar icin: Kreatif gorsel 72 dpi
JPG RGB formatinda yiklenmelidir. Yatay gorselin
eni- maksimum 1920 piksel, dikey gorsellerin boyu
maksimum 1920 piksel olarak Slceklendirimelidir.
2. Yangsma aski stireci igin : Kreatif gorsel 72 dpi
JPG RGB formatinda yuklenmelidir. Yatay gorselin
eni maksimum 552 piksel, dikey gdrsellerin boyu
maksimum 310 piksel olarak dlceklendiriimelidir.

Ses dosyalari iki formatta yiiklenmelidir:
1. Secici kurula toplantilari icin: MP3, 192 kbps, stereo
ses.
2. Yansma aski stireci icin : Siyah fon, HD 552 x 310
piksel ¢ozundrltik, MP4 H.264, Mbps, 192 kbps MP3
ses.

Proje tablolar iki formatta yiiklenmelidir:
1. Segici kurula toplantilar icin: A2 boyutunda 72 dpi

1920 px

sSistem
1080 px MP4 H264,

8Mbps, 192kbps
ses

JPG RGB formatinda ytklenmelidir.

2. Yanigsma aski siireci igin : 72 dpi JPG RGB formatinda
yiklenmelidir. Yatay gorselin eni maksimum 552 piksel,
dikey gorsellerin boyu maksimum 310 piksel olarak
olgeklendiriimelidir.

REKLAMCILAR DERNEGI

Yayin Tarih Aralig
16 Agustos 2016 - 01 Agustos 2017
Online Basvurular
kristalelmafestivali.com
Yarisma Son Basvuru Tarihi
07 Agustos 2017
Kristal EIma Festivali

05-06 Ekim 2017
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KATEGORILER



Film-TV, Sinema

Bu kategoriye belli bir medya plani dogrultusunda
TV/Sinema mecralarinda yayinlanmig reklam filmleri
basvurabilir. Yarismaya her bir film igin tekil basvuru
yapilir. Secici kurul, kampanya bUtinligd tasidigi
kanaatine vardigi filmleri  bittnlestirerek, kampanya
odulu verebilir. Dijital TV platformlar tzerinden yayinlanan
reklam filmleri de bu kategori altinda degerlendirilir. Bu
kategoride “director's cut” ya daydnetmen kopyasi olarak
bilinen kopyalar yarismaya kabul edilmez. Yarismaya
katilan bir reklam filminin yayinlanmis kopyasindan farkli
sekilde gonderimesi elenme sebebidir.

FO1YIYECEKLER

Yetiskin, cocuk ve bebekler icin dretilen her tdrld
paketlenmis yiyecek. Tuzlu yiyecekler & atistirmaliklar,
margarin, tereyadi, siviyaglar, sade/meyveli yogurtlar,
peynir, makama, her tlrll islenmis et/balik Uriinleri,
sarkiteri, tavuk, balik, et, salca, sos, corba, konserve, regel,
kahvaltililar. Biskvi, ¢ikolata, gofret, islenmis kuruyemis
& cerezler, findikfistik ezmesi, dondurma, sekerleme,
sakiz, pasta & pastane Urlnleri. Probiyotik yogurtlar, diyet
yiyecekler, gida destek Urtinleri ve diyabet Urlnleri bu
kategoriye basvurabilir. Bu baslik altinda yer alan Urtinlerin
promosyon amacli calismalar da bagvurabilir.

FO2 ICECEKLER

Her turli alkolstiz icecek. Meyve sulari, gazll icecekler,
kahve, cay, karnsim tozlar, st, ayran, su vd. Diyet caylari
bu kategoriye basvurabili. Bu baglk altinda yer alan
Urlnlerin promosyon amagch calismalari da basvurabilir.
FO3 KOZMETIK, KiSISEL BAKIM/GUZELLIK

Her tlrlii kozmetik ve giizellik drtinleri. Sabun, sampuan,
tiras bicagi, dis macunu, parfum, kozmetikler, kolonya,
deodorantlar, yuz/cilt bakim kremleri, gines yaglar,
elektrikli kisisel bakim aletleri. Bu baslik altinda yer alan
UrUnlerin promosyon amacl ¢alismalari da bagvurabilir.
Onemli Not: Bu kategoride yer almayan Urtinler icin “F#4 -
Diger” kategorisini tercih ediniz.

FO4 EV, KONUT, MOBILYA, DEKORASYON

Beyaz esya ile elektronik cihazlar hari¢ ev ve mutfak
arac ve gerecleri, pisiriciler, dikis makinesi, sofra setleri,
cam ve porselen esya, catal-bicak takimlan. Yapi ve
yapl malzemeleri, konut yapim, emlak pazarlama, sihhi
tesisat, yalitim malzemeleri, istma/sogutma/iklimlendirme
cihazlari, klimalar, kombi, hidrofor, kazan, jenerator,
armatlr, seramik, hazir mutfak. Mobilya ve dekorasyon
Urdnleri, her turlt mobilya ve aksesuar, ev tekstili, mobilya,
uyku setleri, yataklar, bazalar, duvar/cephe boyalari,
hall. Bu kategoride bulunan bagliklar ile ilgili icerik ve
satislara katki saglamayi hedefleyen her tirll hizmet
bu kategoriye basvurabili. Bu bagslk altinda yer alan
UrUnlerin promosyon amacl calismalari da bagvurabilir.
Onemli Not: Beyaz esya, elektrikli mutfak aletleri igin “FO7
Elektronik & Beyaz Esya” kategorisini tercih ediniz.

FO5 EV TEMIZLIK URUNLERI

Her tirli ev temizlik ve bakim Urind. Camasir, bulasik,
banyo, ev temizlik Uriinleri, deterjanlar, hasere ilaclar,
mutfak kagit haviulari. Bu baslik altinda yer alan Griinlerin
promosyon amacli calismalar da bagvurabilir.

FO6 OTOMOTIV & OTOMOTIV URUNLERI/HIZMETLERI
Her tir binek otomobil, mopet, motosiklet, kamyon, pikap,
minibis, otobils. Otomotiv yan sanayi Uriinleri, lastik,
motor yagi, akaryakit, akd, aksesuarlar, otomotiv servis
hizmeti, otomotiv bayii, navigasyon sistemleri/hizmetleri.
Otomotiv sektori icerikli ve bu sektérde satislara katki
saglamay! hedefleyen her tirlii hizmet de bu kategoriye

basvurabilir. Bu baglik altinda yer alan Uriinlerin/hizmetlerin
promosyon amagli calismalan da basvurabilir.

FO7 ELEKTRONIK VE BEYAZ ESYA

Her turli elektronik cihaz ve bu cihazlarla kullanilan
Urtinler. Cep telefonu, bilgisayar, tablet, TV, ev sinema
sistemleri, video, radyo, mizik seti, fotograf makinesi,
fotograf-film malzemeleri, mizik aletleri, video ve ses
ortamlari, bellek diskleri, pil, fotokopi makinesi, bilgisayar
oyunlar, bilgisayar yazilm ve aksesuarlar, modem,
yazicllar, faks, santral, hesap makinesi, yazar kasa ve
diger elektronik cihazlar. Beyaz esya drlinleri, buzdolabi,
dondurucu, elektrikli mutfak aletleri, elektrikli stipirge,
camasir/kurutucu makineler, bulasik makinesi, beyaz
esya bayileri. Elektronik ve beyaz esya sektorl icerikli
ve bu sektdrde satislara katki sadlamayl hedefleyen
her tiirlti hizmet de bu kategoriye basvurabilir. Bu bashk
altinda yer alan drtinlerin promosyon amagli calismalari da
basvurabilir.

FO8 MODA VE AKSESUAR

Kumas, jean, deri, hazir ve spor giyim, iplik, digme,
fermuar, her tlr ayakkabi, kravat, kemer, canta, saat,
gozlik, taki vd. Moda ve aksesuar sektorl icerikli ve bu
sektorde satislara katki saglamayr hedefleyen her tirll
hizmet de bu kategoriye basvurabilir. Bu baslik altinda
yer alan Uriinlerin promosyon amagli calismalar da
basvurabilir.

FO9 BANKA, SIGORTA VE FINANSAL HiZMETLER
Kurumsal bankacilk, bireysel bankacilik (tim tiketici
kredileri, kredi kartlar ve banka kartlar) ve diger
bankacillk hizmetleri, bilanco, her tir sigorta hizmetleri,
devlet, 6zel araci kurum ve bankalarin menkul degerler,
yatinm, danismanlik hizmetleri, halka arz, 6zellestirme,
leasing ve faktoring hizmetleri. Geleneksel bankacilik
kanallarini kullanmadan fon transferi, kisisel mali yeterlilik
ve benzeri finansal hizmetler sunanlar da bu kategoriye
basvurabilirler. Aynica, bankacilk, sigorta ve finansal
hizmetler sektori icerikli ve bu sektorlerde satislara katki
saglamay! hedefleyen her tirli hizmet de bu kategoriye
basvurabili. Bu baslk altnda yer alan hizmetlerin
promosyon amacli calismalan da bagvurabilir.

F10 TEKNOLOJI HiZMETLERI

Sabit — dijital — mobil — dijital yayincilik / servis sadlayicilan.
Cep telefonu operatérleri ve internet servis saglayicilar
tarafindan sunulan her tirll hizmet. Bu baslk altinda
yer alan hizmetlerin promosyon amagli galismalari da
basvurabilir.

F11KULTUR , SANAT, SPOR, MEDYA, YAYIN, EGLENCE
Her turld kdltir sanat, konser, film, mizik, kitap, yayinevi
kuruluglar ve vakiflarin yapmis oldugu ticari iletisimler
ve sponsorluk letisimler, konser salonu, mize, sergi
acilislan, film festivalleri, spor salonlari ve araclar, bisiklet
vb. Kiltlir ve sanat, spor ve hobi icerikli ve bu alanlarda
satislara katki saglamayi hedefleyen her tirli hizmet de
bu kategoriye basvurabilir. Mecra olarak basin, televizyon,
radyo, sinema, gazete, dergj, kitap, ansiklopedi, katalog,
televizyon ve radyo program ve istasyonlar, sinema
salonlar, dijital yayincilik, internet portallarinin tanitimi. Her
turld eglence faaliyetinin tantimi. Bu baslik altinda yer alan
hizmetlerin promosyon amacli calismalar da bagvurabilir

F12 TURIZM VE TASIMACILIK

Tatil koyd, otel, tur, devre milk, tematik parklar, ulagim
(deniz, hava, kara) sirketler, kargo sirketleri, araba
kiralama, tlke reklamlan. Turizm/tasimacilik sektord icerikli
ve bu sektorde satislara katki saglamayl hedefleyen
her tlrli hizmet de bu kategoriye basvurabilir. Bu baslik
altinda yer alan hizmetlerin promosyon amagli calismalari
da basvurabilir.

KRiSTAL ELMA
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F13 PERAKENDE, SATIS, E-TICARET

Farkl marka ve Uriinlerin perakende olarak birlikte
satildigi noktalar, alisveris merkezleri, zincir magazalar,
slipermarket, hipermarket ve restoranlar, kafe ve barlar,
fast-food zincirleri, kahve zincirleri, teknomarketler, yapi
marketleri, outletler. Internette var olan, satis ya da hizmet
sunan marka ve kuruluslar. Mobil telefon ya da bilgisayar
tabanli e-ticaret, yemek siteleri, online acik artirma, internet
televizyonlar, bahis siteleri. Bu baglik altinda yer alan
hizmetlerin promosyon amacli calismalar da bagvurabilir

F14 DIGER

Oyuncak, evcil hayvanlarin beslenmesine yonelik drtnler,
kirtasiye malzemeleri, prezervatif ve baska herhangi
kategori tanimina girmeyen iletisim ¢alismalan. Bu baslik
altinda yer alan Uriinlerin/hizmetlerin promosyon amacli
calismalari da bagvurabilir

F15 KURUMSAL iMAJ

Belli bir trtin ya da sunulan bir hizmete vurgu yapmayan,
markaya ya da kurum imajina katkida bulunmayi
hedefleyen iletisim  ¢alismalar.  Kurum igin, kuruma
liskin, dolayll ya da dolaysiz olarak kurumu dahili/
harici paydaslara ya da topluma tanitici ¢alismalar, iyi
niyet gosterme, hayir islerini ve kamusal duyarliiklan
destekleme amacini giiden, finansal cevreleri etkilemeye,
kuruma insan kaynaklan cekmeye yonelik, farkindalik
yaraticl imaj kaynakli hedeflere gore hazirlanan ya da
kurumun belli bir konudaki géristini/konumunu ortaya
koyan belli bir gériise kars ¢ikan, savunu yapmak icin
hazirlanan iletisim calismalan. Ozel ginlere yonelik
yayimlanan calismalar, kutlamalar, sponsorluk, odiller,
yidontmleri, sirket birlesmeleri, lansman/relansman
kampanyalar kategoriye dahildir

F16 TOPLUMSAL SORUMLULUK

Ticari veya ticari olmayan kuruluslann kamu hizmeti islevi
taslyan, sosyal bir soruna ¢dzim arayan kampanyalar
basvurabilir. Saglik, egitim, sanat ve kdiltirel hizmetler,
gevre ve yerel hizmetler vb.

Onemli Not Tiim sosyal icerikli fim calismalan bu
kategoride ~degerlendirili. Bu kategoriye bagvuran
calismalar baska herhangi bir kategoriye basvuramaz.
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Bu kategoriye sadece online mecralarinda yayinlanmis
reklam filmleri bagvurabilir. Yansmaya her bir online film
icintekil basvuruyapilir. Seicikurul, kampanya butinligu
tasidigl  kanaatine vardidi  filmleri  bitUnlestirerek,
kampanya 6duli verebili. TV ya da sinema mecralari
icin Uretilmis filmlerin birebir olarak online platformlara
yliklenmis versiyonlar bu kategoriye basvuramaz. Sanal
gerceklik ve etkilesimli filmler de bu kategoride yarisabilir.
Kampanya butunltigu taslyan online reklam filmleri de
bu kategoride degerlendirilecek olup, yarsmaya tekil
olarak dahil edilmelidir. Segici kurul, kampanya batinligu
tasiyan filmleri birlestirerek dullendirilebilir.

Onemli notlar:

+ Bu kategoride yansan filmlerin her hallikarda video
platformlarindan herhangi birinde yayinlanmis 6meginin
url'i basvuru formunda belirtiimelidir.

« Viral kategorisinde yansan ¢alismalar diger kategorilere
basvuramaz.

« Viral film kategorisi disindaki kategorilerde proje filmi
kabul edimez. Proje filminin stresi maksimum 120 sn
olmalidir.

001YIYECEKLER

Yetiskin, cocuk ve bebekler icin dretilen her tdrld
paketlenmis yiyecek. Tuzlu yiyecekler & atistirmaliklar,
margarin, tereyadi, siviyaglar, sade/meyveli yogurtlar,
peynir, makama, her tlrli islenmis et/balik Uriinleri,
sarkiteri, tavuk, ballk, et, salca, sos, ¢orba, konserve, regel,
kahvaltiliklar. Biskdvi, ¢ikolata, gofret, islenmis kuruyemis
& cerezler, findikfistik ezmesi, dondurma, sekerleme,
sakiz, pasta & pastane rlnleri. Probiyotik yogurtlar, diyet
yiyecekler, gida destek Uriinleri ve diyabet Urlnleri bu
kategoriye basvurabilir. Bu baslik altinda yer alan Urtinlerin
promosyon amacli calismalar da bagvurabilir.

002 iCECEKLER

Her turlt alkolstiz icecek. Meyve sulari, gazll icecekler,
kahve, cay, karsim tozlar, st, ayran, su vd. Diyet caylari
bu kategoriye basvurabili. Bu bagslk altinda yer alan
Urlnlerin promosyon amagch ¢alismalari da basvurabilir.
003 KOZMETIK, KIiSISEL BAKIM/GUZELLIK

Her turli kozmetik ve glzellik trdinleri. Sabun, sampuan,
tiras bicagi, dis macunu, parfum, kozmetikler, kolonya,
deodorantlar, yuz/cilt bakim kremleri, gines yaglar,
elektrikii kisisel bakim aletleri. Bu baslik altinda yer alan
Urnlerin promosyon amacl ¢alismalari da bagvurabilir.
Onemli Not: Bu kategoride yer almayan Urtinler icin “F#4 -
Diger” kategorisine bakiniz.

004 EV, KONUT, MOBILYA, DEKORASYON

Beyaz esya ile elektronik cihazlar hari¢ ev ve mutfak
arac ve gerecleri, pisiriciler, dikis makinesi, sofra setleri,
cam ve porselen esya, catal-bicak takimlan. Yapi ve
yapl malzemeleri, konut yapim, emlak pazarlama, sihhi
tesisat, yalitim malzemeleri, istma/sogutma/iklimlendirme
cihazlan, klimalar, kombi, hidrofor, kazan, jenerator,
armatdr, seramik, hazir mutfak. Mobilya ve dekorasyon
Urlnleri, her turlt mobilya ve aksesuar, ev tekstili, mobilya,
uyku setleri, yataklar, bazalar, duvar/cephe boyalari,
hall. Bu kategoride bulunan bagliklar ile ilgili icerik ve
satislara katki saglamayi hedefleyen her tirll hizmet
bu kategoriye bagvurabili. Bu bagslk altinda yer alan
UrUnlerin promosyon amacl ¢alismalari da bagvurabilir.
Onemli Not: Beyaz esya, elektrikli mutfak aletleri igin “FO7
Elektronik & Beyaz Esya” kategorisine bakiniz.

005 EV TEMIZLIK URUNLERI

Her tirli ev temizlik ve bakim trind. Camasir, bulasik,
banyo, ev temizlik Uriinleri, deterjanlar, hasere ilaclar,
mutfak kagit haviulari. Bu baslik altinda yer alan Griinlerin

promosyon amacli calismalan da basvurabilir.

006 OTOMOTIV & OTOMOTIV ~ URUNLERI/
HiZMETLERI

Her tir binek otomobil, mopet, motosiklet, kamyon, pikap,
minibls, otobls. Otomotiv yan sanayi Uriinleri, lastik,
motor yagl, akaryakit, aki, aksesuarlar, otomotiv servis
hizmeti, otomotiv bayii, navigasyon sistemleri/hizmetleri.
Otomotiv sektort icerikli ve bu sektorde satislara katki
saglamay! hedefleyen her tirlli hizmet de bu kategoriye
basvurabilir. Bu baslik altinda yer alan Uriinlerin/hizmetlerin
promosyon amacli calismalan da basvurabilir.

007 ELEKTRONIK VE BEYAZ ESYA

Her trlli elektronik cihaz ve bu cihazlarla kullanilan
Urtinler. Cep telefonu, bilgisayar, tablet, TV, ev sinema
sistemleri, video, radyo, mizik seti, fotograf makinesi,
fotograf-film malzemeleri, mizik aletleri, video ve ses
ortamlari, bellek diskleri, pil, fotokopi makinesi, bilgisayar
oyunlar, bilgisayar yaziim ve aksesuarlan, modem,
yazicllar, faks, santral, hesap makinesi, yazar kasa ve
diger elektronik cihazlar. Beyaz esya Uriinleri, buzdolabi,
dondurucu, elektrikli mutfak aletleri, elektrikli stipirge,
camasir/kurutucu makineler, bulasik makinesi, beyaz esya
bayileri. Elektronik ve beyaz esya sektoru icerikli ve bu
sektorde satislara katki saglamayr hedefleyen her tirll
hizmet de bu kategoriye basvurabilir. Bu baslik altinda yer
alan Urtnler Urlinlerin promosyon amagli calismalar da
basvurabilir.

008 MODA VE AKSESUAR

Kumas, jean, deri, hazir ve spor giyim, iplik, digme,
fermuar, her tlr ayakkabi, kravat, kemer, canta, saat,
gozlik, taki vd. Moda ve aksesuar sektori icerikli ve bu
sektorde satislara katki saglamayr hedefleyen her tirll
hizmet de bu kategoriye basvurabilir. Bu baslik altinda
yer alan Urunlerin promosyon amagli calismalan da
basvurabilir.

009 BANKA, SIGORTA VE FINANSAL HiZMETLER
Kurumsal bankacilk, bireysel bankacilik (tim tiketici
kredileri, kredi kartlan ve banka Kkartlar) ve diger
bankacilik hizmetleri, bilanco, her tiir sigorta hizmetleri,
devlet, 6zel araci kurum ve bankalann menkul degerler,
yatinm, danismanlik hizmetleri, halka arz, dzellestirme,
leasing ve faktoring hizmetleri. Geleneksel bankacilik
kanallarini kullanmadan fon transferi, kisisel mali yeterlilik
ve benzeri finansal hizmetler sunanlar da bu kategoriye
basvurabilirler. Ayrica, bankacilk, sigorta ve finansal
hizmetler sektori icerikli ve bu sektorlerde satislara katki
saglamay! hedefleyen her tirli hizmet de bu kategoriye
basvurabili. Bu baslik altinda yer alan hizmetlerin
promosyon amacli ¢alismalar da bagvurabilir.

010 TEKNOLOJi HiZMETLERI

Sabit — dijital — mobil — dijital yayincilik / servis saglayicilar..
Cep telefonu operattrleri ve internet servis sagdlayicilar
tarafindan sunulan her tirld hizmet. Bu baslk altinda
yer alan hizmetlerin promosyon amacli ¢alismalari da
basvurabilir.

O1KULTUR, SANAT, SPOR, MEDYA, YAYIN, EGLENCE
Her tlrli kltlr sanat, konser, film, mizik, kitap, yayinevi
kuruluglar ve vakiflarin yapmis oldugu ticari iletisimler
ve sponsorluk iletisimleri, konser salonu, mize, sergi
acilislan, film festivalleri, spor salonlari ve araclar, bisiklet
vb. Kltlir ve sanat, spor ve hobi icerikli ve bu alanlarda
satislara katki saglamayi hedefleyen her tirli hizmet de
bu kategoriye basvurabili. Mecra olarak basin, televizyon,
radyo, sinema, gazete, dergj, kitap, ansiklopedi, katalog,
televizyon ve radyo program ve istasyonlar, sinema
salonlari, dijital yayincilik, internet portallerinin tanitimi.
Her tirli eglence faaliyetinin tanitimi. Bu baslik altinda yer
alan drtnler drtinlerin promosyon amacl calismalar da
basvurabilir.
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012 TURIZM VE TASIMACILIK

Tatil koyd, otel, tur, devre milk, tematik parklar, ulagim
(deniz, hava, kara) sirketleri, kargo sirketleri, araba
kiralama, tlke reklamlan. Turizm/tasimacilik sektorl icerikli
ve bu sektdrde satislara katki saglamayl hedefleyen
her tlirlii hizmet de bu kategoriye basvurabilir. Bu baslik
altinda yer alan trtinlerin promosyon amacli calismalari da
basvurabilir.

013 PERAKENDE, SATIS, E-TICARET

Farkl marka ve Urinlerin perakende olarak birlikte
satildigi noktalar, alisveris merkezleri, zincir magazalar,
slipermarket, hipermarket ve restoranlar, kafe ve barlar,
fast-food zincirleri, kahve zincirleri, teknomarketler, yapl
marketleri, outletler. Internette var olan, satis ya da hizmet
sunan marka ve kuruluslar. Mobil telefon ya da bilgisayar
tabanli e-ticaret, yemek siteleri, online acik artirma, internet
televizyonlar, bahis siteleri. Bu baglik altinda yer alan
Urlinlerin promosyon amacli calismalan da bagvurabilir.
014 DIGER

Oyuncak, evcil hayvanlarin beslenmesine yonelik drtnler,
kirtasiye malzemeleri, prezervatif ve baska herhangi
kategori tanimina girmeyen iletisim calismalan. Bu baslik
altinda yer alan trtinlerin promosyon amacli calismalari da
basvurabilir.

015 KURUMSAL IMAJ

Belli bir tirtin ya da sunulan bir hizmete vurgu yapmayan,
markaya ya da kurum imajna Kkatkida bulunmayi
hedefleyen iletisim  calismalan.  Kurum igin, kuruma
liskin, dolayll ya da dolaysiz olarak kurumu dahili/
harici paydaslara ya da topluma tanitici ¢alismalar, iyi
niyet gosterme, hayir islerini ve kamusal duyarliiklan
destekleme amacini giiden, finansal cevreleri etkilemeye,
kuruma insan kaynaklan cekmeye yonelik, farkindalik
yaratici imaj kaynakli hedeflere gore hazrrlanan ya da
kurumun belli bir konudaki géristini/konumunu ortaya
koyan belli bir gériise karsi cikan, savunu yapmak icin
hazrrlanan iletisim calismalan. Ozel ginlere yonelik
yayimlanan calismalar, kutlamalar, sponsorluk, odiller,
yidontmleri, sirket birlesmeleri,  lansman/relansman
kampanyalar kategoriye dahildir. Bu baslik altinda yer alan
Urlinlerin promosyon amacli calismalan da bagvurabilir.
016 TOPLUMSAL SORUMLULUK

Ticari veya ticari olmayan kuruluslann kamu hizmeti islevi
taslyan, sosyal bir soruna ¢dzim arayan kampanyalar
basvurabilir. Saglik, egitim, sanat ve kdiltirel hizmetler,
cevre ve yerel hizmetler vb. Bu baglik altinda yer alan
Urlnlerin promosyon amagli calismalar da bagvurabilir
Onemli Not: Tim sosyal iceriki fim calismalan bu
kategoride degerlendirilir. Bu kategoriye basvuran
calismalar baska herhangi bir kategoriye basvuramaz.
017 VIRAL FiLM

Viral film alt kategorisinde belirli bir dijital medya
yatinm destegi olsa dahi, kisilerin begeni, konusma ve
paylasimlar ile blytk kitlelere ulasmayr basarmis, “viral”
olarak adlandirilabilecek filmler yarsacaktir. Onemli Not:
Online film kategorilerine basvuran isler, bu kategoride
degerlendirmeye alinmaz. Projeler sektor ayrmi
gozetmeksizin degerlendirilir. Basvurularda orijinal filme
ek olarak proje filminin eklenmesi tavsiye edilir.
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Bu kategoriye belli bir medya plani ve bitcesi
dogrultusunda ulusal dagitima sahip gazete ve dergi
gibi basil mecralarda yayinlanmis calismalar basvurabilir.
Bagsvurular tekildir. Kampanya butinltgi taslyan ilanlar
da bu kategoride degerlendirilecek olup, yarismaya tekil
olarak dahil edilmelidir. Segici kurul, kampanya buttnltigu
tasiyan ilanlan birlestirerek odullendirecektir.

BO1YIYECEKLER

Yetiskin, cocuk ve bebekler icin dretilen her tdrli
paketlenmis yiyecek. Tuzlu yiyecekler & atistirmaliklar,
margarin, tereyadi, siviyaglar, sade/meyveli yogdurtlar,
peynir, makarna, her turlli islenmis et/balik Uriinleri,
sarkteri, tavuk, balik, et, salca, sos, corba, konserve, regel,
kahvaltiliklar. Biskivi, cikolata, gofret, islenmis kuruyemis
& cerezler, findikfistik ezmesi, dondurma, sekerleme,
sakiz, pasta & pastane Urlnleri. Probiyotik yogurtlar, diyet
yiyecekler, gida destek drlinleri ve diyabet Urtnleri bu
kategoriye basvurabilir. Bu baslik altinda yer alan triinlerin
promosyon amacli calismalan da basvurabilir.

B02 ICECEKLER

Her tlrlu alkolstiz icecek. Meyve sular, gazli icecekler,
kahve, cay, kansim tozlar, sit, ayran, su vd. Diyet caylarn
bu kategoriye basvurabili. Bu baslk altinda yer alan
Urlnlerin promosyon amagh galismalari da basvurabilir.

B03 KOZMETIK, KiSISEL BAKIM/GUZELLIK

Her tirlii kozmetik ve glizellik drtinleri. Sabun, sampuan,
tiras bicady, dis macunu, parfum, kozmetikler, kolonya,
deodorantlar, yuz/cilt bakim kremleri, glnes yaglari,
elektrikli kisisel bakim aletleri. Bu baslik altinda yer alan
Urnlerin promosyon amagcli galismalari da basvurabilir.
Onemli Not: Bu kategoride yer almayan Grtinler icin “F4
- Diger” kategorisine bakiniz.

B04 EV, KONUT, MOBILYA, DEKORASYON

Beyaz esya ile elektronik cihazlar hari¢ ev ve mutfak
arac ve gerecleri, pisiriciler, dikis makinesi, sofra setleri,
cam ve porselen esya, catal-bicak takimlar. Yapi ve
yapl malzemeleri, konut yapim, emlak pazarlama, sihhi
tesisat, yalitim malzemeleri, istma/sogutma/iklimlendirme
cihazlan, klimalar, kombi, hidrofor, kazan, jenerator,
armatr, seramik, hazir mutfak. Mobilya ve dekorasyon
Urdnleri, her turlt mobilya ve aksesuar, ev tekstili, mobilya,
uyku setleri, yataklar, bazalar, duvar/cephe boyalar,
hall. Bu kategoride bulunan basliklar ile ilgili icerik ve
satislara katki saglamayi hedefleyen her tirlli hizmet
bu kategoriye basvurabili. Bu bagslk altinda yer alan
Urlnlerin promosyon amagcli galismalari da basvurabilir.
Onemli Not. Beyaz esya, elektrikli mutfak aletleriicin “FO7
Elektronik & Beyaz Esya” kategorisine bakiniz.

BOS EV TEMiZLIK URUNLERI

Her tlrli ev temizlik ve bakim drint. Camasir, bulasik,
banyo, ev temizlik Uriinleri, deterjanlar, hasere ilaclar,
mutfak kagit haviulari. Bu baslik altinda yer alan Grtinlerin
promosyon amagli calismalar da basvurabilir.

B06 OTOMOTIV & OTOMOTIV URUNLERI/
HiZMETLERI

Her tiir binek otomobil, mopet, motosiklet, kamyon, pikap,
minibls, otobls. Otomotiv yan sanayi Urlnleri, lastik,
motor yagi, akaryakit, akd, aksesuarlar, otomotiv servis
hizmeti, otomotiv bayii, navigasyon sistemleri/hizmetleri.
Otomotiv sektdrii icerikli ve bu sektorde satislara katki
saglamayr hedefleyen her tirlii hizmet de bu kategoriye
basvurabilir. Bu baslik altinda yer alan riinlerin/hizmetlerin
promosyon amagli calismalan da bagvurabilir.

BO7 ELEKTRONIK VE BEYAZ ESYA

Her turli elektronik cihaz ve bu cihazlarla kullanilan
Urtinler. Cep telefonu, bilgisayar, tablet, TV, ev sinema
sistemleri, video, radyo, mizik seti, fotograf makinesi,
fotograf-film malzemeleri, mizik aletleri, video ve ses
ortamlari, bellek diskleri, pil, fotokopi makinesi, bilgisayar
oyunlar, bilgisayar yaziim ve aksesuarlar, modem,
yazicllar, faks, santral, hesap makinesi, yazar kasa ve
diger elektronik cihazlar. Beyaz esya urtnleri, buzdolabi,
dondurucu, elektrikli mutfak aletleri, elektrikli stipirge,
camasir/kurutucu  makineler, bulasik makinesi, beyaz
esya bayileri. Elektronik ve beyaz esya sektorl icerikli
ve bu sektdrde satislara katki sadlamayl hedefleyen
her tlrlt hizmet de bu kategoriye bagvurabilir. Bu baglik
altinda yer alan Urtinlerin promosyon amacli calismalan da
basvurabilir.

BO8 MODA VE AKSESUAR

Kumas, jean, deri, hazir ve spor giyim, iplik, digme,
fermuar, her tlr ayakkabi, kravat, kemer, canta, saat,
gozlik, taki vd. Moda ve aksesuar sektori icerikli ve bu
sektorde satislara katki saglamayr hedefleyen her tirll
hizmet de bu kategoriye basvurabilir. Bu baslik altinda
yer alan Uriinlerin promosyon amagli calismalar da
basvurabilir.

B0O9 BANKA, SIGORTA VE FINANSAL HiZMETLER
Kurumsal bankacilk, bireysel bankacilik (tim tiketici
kredileri, kredi kartlar ve banka kartlar) ve diger
bankacilik hizmetleri, bilanco, her tir sigorta hizmetleri,
devlet, 6zel araci kurum ve bankalarin menkul degerler,
yatnm, danismanlik hizmetleri, halka arz, dzellestirme,
leasing ve faktoring hizmetleri. Geleneksel bankacilik
kanallarini kullanmadan fon transferi, kisisel mali yeterlilik
ve benzeri finansal hizmetler sunanlar da bu kategoriye
basvurabilirler. Ayrica, bankacilk, sigorta ve finansal
hizmetler sektori icerikli ve bu sektorlerde satiglara katki
saglamay! hedefleyen her tirli hizmet de bu kategoriye
basvurabili. Bu baslk altnda yer alan hizmetlerin
promosyon amagli calismalan da basvurabilir.

B10 TEKNOLOJi HiZMETLERI

Sabit — dijital — mobil — dijital yayincilik / servis saglayicilar.
Cep telefonu operatdrleri ve internet servis sagdlayicilar
tarafindan sunulan her tirld hizmet. Bu baslk altinda
yer alan hizmetlerin promosyon amagli galismalari da
basvurabilir.

B11KULTUR , SANAT, SPOR, MEDYA, YAYIN, EGLENCE
Her tlrli kltlr sanat, konser, film, muzik, kitap, yayinevi
kuruluglar ve vakiflarin yapmis oldugu ticari iletisimler
ve sponsorluk iletisimleri, konser salonu, mize, sergi
acilislan, film festivalleri, spor salonlari ve araclar, bisiklet
vb. Kiltlir ve sanat, spor ve hobi icerikli ve bu alanlarda
satislara katki saglamayi hedefleyen her tirli hizmet de
bu kategoriye basvurabilir. Mecra olarak basin, televizyon,
radyo, sinema, gazete, dergj, kitap, ansiklopedi, katalog,
televizyon ve radyo program ve istasyonlar, sinema
salonlar, dijital yayincilik, internet portallerinin tanitimi. Her
turlti eglence faaliyetinin tanitimi. Bu baslik altinda yer alan
hizmetlerin promosyon amagh calismalari da basvurabilir.

B12 TURIZM VE TASIMACILIK

Tatil koyd, otel, tur, devre milk, tematik parklar, ulagim
(deniz, hava, kara) sirketler, kargo sirketleri, araba
kiralama, tlke reklamlari. Turizm/tasimacilik sektord icerikli
ve bu sektdrde satislara katki saglamayi hedefleyen her
tirlt hizmet de bu kategoriye basvurabilin. Bu baslik
altinda yer alan drtnlerin/hizmetlerin promosyon amagli
calismalari da basvurabilir.

B13 PERAKENDE, SATIS, E-TICARET
Farkl marka ve Urinlerin perakende olarak birlikte
satildigi noktalar, alisveris merkezleri, zincir magazalar,
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slipermarket, hipermarket ve restoranlar, kafe ve barlar,
fast-food zincirleri, kahve zincirleri, teknomarketler, yapl
marketleri, outletler. Internette var olan, satis ya da hizmet
sunan marka ve kuruluslar. Mobil telefon ya da bilgisayar
tabanli e-icaret, yemek siteler, online ack artrma,
internet televizyonlar, bahis siteleri. Bu baslik altinda yer
alan Urinlerin/hizmetlerin promosyon amacl calismalari
da basvurabilir.

B14 DIGER

Oyuncak, evcil hayvanlarin beslenmesine yonelik drtnler,
kirtasiye malzemeleri, prezervatif ve baska herhangi
kategori tanimina girmeyen iletisim calismalan. Bu baslik
altinda yer alan Urinlerin/hizmetlerin promosyon amacli
calismalar da basvurabilir.

B15 KURUMSAL iMAJ

Belli bir trtin ya da sunulan bir hizmete vurgu yapmayan,
markaya ya da kurum imajina katkida bulunmayi
hedefleyen iletisim  calismalan.  Kurum igin, kuruma
liskin, dolayll ya da dolaysiz olarak kurumu dahili/
harici paydaslara ya da topluma tanitici ¢alismalar, iyi
niyet gosterme, hayir islerini ve kamusal duyarliiklan
destekleme amacini giiden, finansal cevreleri etkilemeye,
kuruma insan kaynaklan cekmeye yonelik, farkindalik
yaratici imaj kaynakli hedeflere gore hazrlanan ya da
kurumun belli bir konudaki géristini/konumunu ortaya
koyan belli bir gériise karsi cikan, savunu yapmak icin
hazrrlanan iletisim calismalan. Ozel ginlere yonelik
yayimlanan calismalar, kutlamalar, sponsorluk, odiller,
yidoéntmleri, sirket birlesmeleri,  lansman/relansman
kampanyalar kategoriye dahildir

B16 TOPLUMSAL SORUMLULUK

Ticari veya ticari olmayan kuruluslann kamu hizmeti islevi
taslyan, sosyal bir soruna ¢dzUm arayan kampanyalari
basvurabilir. Saglik, egitim, sanat ve kltrel hizmetler,
cevre ve yerel hizmetler vb. Onemli Not: Tiim sosyal
icerikli basin calismalan bu kategoride degerlendirilir
Bu kategoriye basvuran ¢alismalar baska herhangi bir
kategoriye basvuramaz.
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Acikhava

Acikhava kategorisi ev digi  pazarlama iletisimi
calismalarindaki yaraticiid@  odullendirir. Kamuya acik
alanlarda/mekanlarda tiiketiciye  dokunarak —marka
deneyimine katki saglayan fikirler degerlendirilecektir
Bu kategoride yansan calismalarin agikhava mecrasi
icin yaratimis olmasi gerekmektedir. Poster, Billboard
alt kategorisinde basin ilanlarinin  birebir acikhava
uygulamalar kabul edimeyecekii. ®nemli Not: Kategori
detaylar icin “Film ya da Basin” kategorilerindeki
yaklasimlar esas alinabilir.

AA - POSTER, BILLBOARD

AAOTHizh Tiiketim

Gida; Cikolata, sekerleme, cerez; icecekler; Kozmetik,
kisisel bakim/glzellik; Ev temizlik Griinleri. Bu baslik
altinda yer alan trlinlerin promosyon amagl calismalar
da basvurabilir.

AAO02 Dayanikli Tiiketim

Otomotiv ve otomotiv Urlinleri/hizmetleri; Ev, konut,
mobilya, dekorasyon; Elektronik ve beyaz esya. Bu
baslik altinda yer alan drlinlerin/hizmetlerin promosyon
amagh calismalari da basvurabilir.

AAO3 Hizmet
Bankacilk, sigorta ve finansal hizmetler; Teknoloji

Ozellikle radyoda yayinlanmak (izere Gretilmis ya da bu
mecraya 6zgU unsurlar iceren galismalar yansabilir. Radyo
kategorisi sadece tekil basvurulara agiktir. Bu kategoride
calismanin ses dosyasinin yani sira dilendigi takdirde 2dk
stireyi asmayacak proje videosu yiiklenebilir. Onemli Not:
Kategori detaylari icin “Film ya da Basin” kategorilerindeki
yaklasimlar esas alinabilir.

Promosyon Aktivasyon
& Dogrudan Pazarlama

Promosyon Aktivasyon & Dogrudan Pazarlama kategorisi
hedefkitle ile alternatif, deneysel, yenilikgi dokunma
noktalarinda yaraticilik kullanarak bag kurmayi saglayan
calismalaridegerlendirir.

PDO1 MUSTERI EDINME & MUSTERI SADAKATI
Potansiyel misterilerin alisverisci olmalarini saglamakicin
gerceklestirilen promo aktivasyon/dogrudan pazarlama
calismalari. Mevcut misterilerin strddrdlebilirliginiveya
reklamverenin sundugu farkli trtinleri satin almasinitesvik

Entegre
Kampanyalar

Entegre kampanyalar kategorisinde yarisan basvurular
birfikri, bellibir medya planive bitcesidogrultusunda
hedefkitleye enaz li¢ farkli mecrayi kullanarak bttinsel bir
mikemmelicerisinde hedefkitlesine sunar.

EO1HIZLITUKETIM
Gida; Cikolata, sekerleme, cerez; icecekler; Kozmetik,

hizmetleri; Medya, yayin, eglence; Turizm ve tasimacilik.
Bu baslik altinda yer alan hizmetlerin promosyon amagli
calismalari da basvurabilir.

AAO4 Diger

Baska herhangi bir kategori tanmina girmeyen
reklamlar, Perakende satis, e-ticaret; Saglik ve saglik
Urlinleri; Kltdr ve sanat, spor, hobi; Moda ve aksesuar;
Oyuncak; Hobi, kirtasiye malzemeleri; Diger; Evcil
hayvanlarin beslenmesine yonelik Uriinler; Prezervatif;
egitim, yansma, vd. Bu baslik altinda yer alan rtinlerin/
hizmetlerin promosyon amacli calismalar da bagvurabilir

AAO5 Kurumsal imaj ve Toplumsal Sorumluluk

Belli bir tirin ya da sunulan bir hizmete vurgu yapmayan,
markaya ya da kurum imajina katkida bulunmayi
hedefleyen iletisim calismalari. Ticari veya ticari olmayan
kuruluglarin sosyal sorumluluk kampanyalari.

AB ETKILESIMLI & DIJITAL AGIKHAVA

ABO1 Etkilesimli & Dijital Acikhava

Bu altkategoride basvurular sektoraynimi gdzetmeksizin
degerlendirilecektin.  Burada statik dijital billboard
uygulamalar olabilecegi gibi hedef kitleleriile etkilesime
gecerek farkl kullanici deneyimi yasatmayr amaclayan
calismalar veya online etkilesimi amaglayan calismalar
da vyansabilir. Teknolojinin - kullanildigi - ¢alismalarda
iletisim stratejisinin ¢ikis noktasinin acikhava mecrasi
olmasi degerlendirme kriterleri arasinda yer alacakrr. Bu
baslik altinda yer alan trinlerin/hizmetlerin promosyon

RO1HIZLI TUKETIM

Gida; Cikolata, sekerleme, cerez; Icecekler; Kozmetik
ve kisisel bakim; Ev bakim ve temizlik Uriinleri. Bu baslik
altinda yer alan drtinlerin promosyon amagli calismalar da
basvurabilir.

RO2 DAYANIKLI TUKETIM

Otomotiv ve otomotiv Urlinleri/hizmetleri; Ev ara¢ ve
gerecleri; Yapl ve vapi malzemeleri; Dekorasyon;
Elektronik. Bu baslik altinda yer alan Griinlerin/hizmetlerin
promosyon amagli calismalan da bagvurabilir.

RO3 HiZMET
Bankacilik; Sigortacilik ve diger finansal hizmetler; Bilisim
teknolojileri; Medya ve yayin; Turizm, eglence, tasimacilik.

eden galismalar (up-sell).

PD02ETKINLIK TABANLIPAZARLAMA

Dogrudan satis veyamusteri aktivasyonuna odaklanan
canligosteriler, konserler, festivaller, akrobasi etkinlikler,
fuarlarvb.

PDO3 ALISVERISGIPAZARLAMASI| & MAGAZAICI
DENEYIMI

Aligveriscileri Urtin, fiyat, yer veya tantimunsurlarini
kullanarak mevcuttiim satis kanall alternatiflerine
yonlendiren marka aktivasyon calismalar. Numune, 6zel
indirimler, mlsteri pazarlama, promosyoneltesvik, Urtin
tanitimi, magazai¢imagaza, banner, poster gibiydntemler
kullanarak gerceklestirilen magazaicive satis noktas!
etkinlikleri.

kisisel bakim/guizellik; Evtemizlik triinleri.

E02 DAYANIKLI TUKETIM

Otomotivve otomotiv Urlinleri/hizmetleri; Ev, konut, mobi-
lya, dekorasyon; Elektronik ve beyaz esya.

E02HIiZMET

Bankacllik, sigorta ve finansal hizmetler; Teknoloji
hizmetleri; Medya, yayin, eglence; Turizmve tagimacilik.
EO4DIGER

Baska herhangibir kategoritanimina girmeyen calismalar;
Perakende satis, e-ticaret; Saglik ve saglik trtinleri; Kulttr
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amacl calismalar da bu kategoriye basvurabilir.

AC BUYUK VE KUGUK OLGEK AMBIENT
Alt kategori tanmlar icin “A Poster Billboard” alt
kategorisine bakiniz.

ACO1Hizh Tiiketim

ACO02 Dayanikh Tiiketim

ACO3 Hizmet

ACOA4 Diger

ACO5 Kurumsal imaj ve Toplumsal Sorumluluk
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Bu baslik altinda yer alan trlinlerin/hizmetlerin promosyon
amacl galismalari da basvurabilir.

RO4 DIGER

Baska herhangi bir kategori tanimina girmeyen reklamlar;
Perakende satis, fast food, internet markalari; Saglik; Spor;
Kiltir ve Sanat; Oyuncak; Hobi, kirtasiye malzemeleri;
Moda ve aksesuar; Evcil hayvanlarin beslenmesine
yonelik Urlnler; Prezervatif, Kargo; Egitim, yarisma,
sosyal sorumluluk vd. Bu baglik altinda yer alan trinlerin/
hizmetlerin promosyon amagcl calismalari da basvurabilir.

PD04 TEKNOLOJI, DIJITAL, SOSYAL MEDYA & DATA
KULLANIMI

Dogrudan pazarlama ve promosyon amaclilokasyon,
profilhedefleme bazliiletisim calismalari.

PDO5 GELENEKSEL DOGRUDAN PAZARLAMA
Diiz ve boyutlu gdnderiler, gelenekselmecralarin
dogrudan pazarlama amacl kullanimi, kreatifgerilla
pazarlama aktiviteleri.

PD06 COKMECRALIPROMOSYON KAMPANYASI
Birmarkanin, Urtinya da hizmetin “firsat” iletisimini belli
birmedya planidogrultusunda hedefkitleye en aziki
farklimecrayi kullanarak biitiinsel miikemmellikle sunan
calismalar.

ve sanat, spor, hobi; Moda ve aksesuar; Oyuncak; Hobi,
kirtasiye malzemeleri; Diger; Evcil hayvanlarin beslen-
mesineyonelik Uriinler; Prezervatif, editim, yansma, vd.,;
Promosyon; Kurumsalimaj; Toplumsal sorumluluk.




Dijital &
Sosyal Medya

DO1WEBSITESi & MIKROSITELER

DO1AWeb Sitesi& Mobil Siteler
Marka, Urlin ya da hizmet i¢in uzun doénem kullanim
amagl yaratilan, amaci daha ¢ok tanitim, bilgilendirme ve/
veya satis olan web siteleri. Tasarim, kullanici deneyimi,
metin yazimi gibi kriterler g6z dnline alinarak bttinsel
degerlendirme yapilacaktr.

DO1A01Web Sitesi/Uriin

DO1A02 Web Sitesi/Hizmet

DO1B Mikro Siteler
Marka, Uriin ya da hizmet icin kisa veya belirli bir dénem
kullanim amaclh yaratilan, amaci tiketici ile etkilesim
olan ve/veya bir fikri olan web siteleri. Tasarim, kullanici
deneyimi, metin yazmi gibi kriterlerin yaninda, ana
fikir ve etkilesim metodu g6z 6niine alinarak bitdinsel
degerlendirme yapilacaktr.
DO1B01Mikro Siteler/Uriin
DO01B02 Mikro Siteler/Hizmet
DO02-DiJITALREKLAM
D02ABanner&RichMedya
Bannerlar veya siteye 6zel uygulamalar, fikir, tasarim,
animasyon anlaminda yarattiklan farklilik ve yaraticilik
lizerinden degerlendirilecektir.
DO02B YaratictMecra Kullanimi
Bu alt kategoride, bir mecranin, fikir, tasarm ve/veya
animasyon anlaminda farkli bir yaklasim ile kullaniimasi
degerlendirilecektir.
DO3MARKALIIGERIK
Dijital platformlarda yer alan ya da marka icin Uretilmis
olsa dahi icerigin odak noktasinda marka/triin/hizmetin
bulunmadig, marka entegrasyonunun bu icerige
yaraticl bir sekilde gerceklestirildigi; gorsel, metin, mizik,
film velveya farkii dijital formatlardaki tim calismalar
degerlendirilecektir.
DO3A Uriin
Hizl tilketim, dayaniki tiiketim ve diger. Onemli Not.
“Diger” tanimi icin D04 Kampanya kategorisindeki
yaklasimlar esas alinabilir.
DO3BHizmet
Bankacilik, sigortacilik ve diger finansal hizmetler, bilisim
teknolojileri, medya ve yayin, turizm, eglence, tagsimacilik.
Onemli Not. Kategori aynintilan igin Fim - TV, Sinema
kategorisindekiyaklasimlar esas alinabilir.
DO4KAMPANYA
Bu kategoride dijtali merkezine alan kampanyalar
yarisacaktr. Fikri ve uygulamasiyla kampanya butinligu
taslyan web siteleri, sosyal medya uygulamalari, serifimler
veya bunlarn i¢ ice gectigi farki kampanya kurgulart bu
kategoride yarisabilir Kampanyada, konvansiyonel mecra
kullanimi varsa, bu kullanim, dijital kampanyanin etkisini
artrmak amacini tagimalidi. Onemli not: Bu kategoriye
proje filmi ile bagvurmak zorunludur. Farkli sosyal medya

Bolge Yarismasi

Boge Yarismasrna, istanbul disinda bulunan Reklamcilar
Dernekleri’ne liye ajanslar katilabilir. Ayni zamanda, s6z
konusu ajanslar dilerlerse Kristal Elma Yarismasr'nin tim
diger kategorilerine de basvurabilir.

BYB BASIN

Bdlge Yarismasi Basin kategorisinde bes alt kategori

platformlarinin kullanimi bu kategoride tek mecra olarak

sayllacaktrr.
DO4AHizh Tiiketim
Gida, ¢ikolata, sekerleme, cerez, icecekler, kozmetik ve
kisisel bakim, ev bakim ve temizlik Uriinleri. Onemli Not.
Kategori ayrintilan icin Film - TV, Sinema kategorisindeki
yaklasimlar esas alinabilir.
DO04B Dayanikl Tiiketim
Otomotiv ve otomotiv drlinleri/hizmetleri, ev arag
ve gerecleri, yapl ve yapl malzemeleri, dekorasyon,
elektronik. Gnemli Not: Kategori ayrntilan icin Film- TV ,
Sinemakategorisindekiyaklasimlar esas alinabilir.
DO4CHizmet
Bankacilik, sigortacilik ve diger finansal hizmetler, bilisim
teknolojileri, medya ve yayin, turizm, eglence, tasimacilik.
Onemli Not. Kategori ayrintilar icin Film - TV, Sinema
kategorisindekiyaklasimlar esas alinabilir.
DO4D Diger
Baska herhangi bir kategori tanmina girmeyen
kampanyalar. Perakende satis, fast food, internet
markalari, saglik, spor, kiltir ve sanat, oyuncak,
hobi, kirtasiye malzemeleri, moda ve aksesuar, evcil
hayvanlarin beslenmesine yonelik Urlinler, prezervatif,
kargo, egjitim, yansma vd. OnemliNot: Kategori ayrintlarn
icin Film - TV, Sinema kategorisindeki yaklasimlar esas
alinabilir.

DOAE Viral Etki

Bu alt kategoride, marka, Uriin veya hizmet deneyimini
oncelikle daha kuguk bir kitleye yasatan, ve yasanan bu
deneyimi dijital mecralari (6r: website ve/veya online film)
kullanarak deneyim sonrasinda bir hikaye formatinda
Ozet halinde tiketiciye aktararak viral etki yakalayan
kampanyalar basvuruda bulunabilir.

DO5MOBIL
DO5AMobilReklam
Mobil platformlarda (mobil web, iPhone, iPad..)
yapllan yaraticl reklam calismalar bu kategoride
degerlendirilecekti.  Mecranin - &zelliklerinin  yaratici
sekilde kullaniliyor olmasi ve kullanici etkilesimi dncelikii
degerlendirmekriterleriarasindadir.
DOS5B Mobil Uygulama (App)
Bu kategoride yarsacak olan uygulamalarn, marka,
Urlin veya hizmetlerin tanitimi icin 6zel olarak gelistiriimis
olmasi gerekmektedir. Bu tir uygulamalara oyunlar da
dahildir. Bagvurular, fikir, kullanici deneyimi, uygulama,
tasanm gibi kriterler g6z onine alinarak buttnsel
degerlendirilecektir. Bu kategoride sadece indirilerek
calisan mobil uygulamalaryarisabilir.
DO6INTERAKTIFETKINLIK/OUTDOOR PAZARLAMASI
Herhangi bir etkinlik sirasinda ve/veya outdoor'da, marka,
Urtin veya hizmet mesajini tiketiciye / katilimciya dijital bir
deneyimile aktaran uygulamalar.
DO7EN YARATICISOSYAL SORUMLULUK
KAMPANYASI
Kar amaci giitmeyen, toplumsal, kiilttrel, ekonomik ve/
veya cevresel farkindalik ve duyarliik yaratmaya calisan;

bulunmaktadir. Not: Kategori detaylan icin “Acikhava, ve
Film/Basin” kategorilerindeki yaklasimlar esas alinabilir..
BYBA Hizh Tiiketim
BYBB Dayanikh Tiiketim
BYBC Hizmet
BYBD Kurumsal imaj & Sosyal Sorumluluk
BYBE Diger
BYA ACIKHAVA / OUT OF HOME (OOH)
Kategori ayrimi yapiimaksizin degerlendiririlir.
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dijital, mobil ve/veya sosyal mecrayl yaratici sekilde
kullanan sosyal sorumluluk kampanyalari. Online/Viral
film, ve/veya mikrositeler veya goklu mecra kullanimi ile
basvuru yapabilir. Sosyal sorumluluk kampanyalar sadece
bu kategoride degerlendirilir, baska kategoride yarisamaz.

DO8SOSYALMEDYA

DO8AEn Yaratici Gergek Zamanl Aksiyon

Sosyal mecralarda yer alan popiiler bir glindemi ve/
veya markanin takipcilerinin marka ile anlik iletisimini baz
alan, markanin sahip oldugu hesaplar tarafindan hizli bir
sekilde aksiyon alinarak yaratici bir sekilde glindeme
veya konuya dahil olmasini ve belirli bir etki yaratmasini
saglayan calismalar.

DO8B Sosyal Medya Platformunun Yaratici/Yenilikgi
Kullanimi

Sosyal medya platformlannin - sundugu  olanaklari
geleneksel aliskanliklarin diginda, farkli bir sekilde
kullanarak marka mesajini yaratici bir sekilde ileten
calismalar. Instagram, snapchat, bumerang, swarm gibi
platformlarda bellibirmarkaya 6zelyaratilan hikayeler.
DO8C Yaratici Uygulama

Bu kategoride, markalarin yer aldiklan sosyal platformlar
Uizerinde hayata gegirdikleri ve/veya kullanicilarin sosyal
medya hesaplariile baglanarak kisisel bilgilerini aktardigi
ve bu bilgilerin yaratici fikirde 6nemli rol oynadigi
uygulamalaryarisacaktrr.

D08D Ortak Yaratim & Kullanici Tarafindan Olusturulan
icerik

Markalarin, kisi ve/veya takipgilerinin, ana fikre/mesaja
dayanan anlamli bir icerik Uretmelerini tetikleyen ve
Uretilen bu icerikler sayesinde daha fazla kisiye organik
olarak ulasmalarinisaglayanisler.

DOSEEn Yaratici icerik Stratejisi

Markalarin sosyal platformlarda gelistirdikleri icerik
stratejileri; yaraticilik, mecraya uyguniuk, devamlilik ve
hedef kitle ile kurdugu bag tzerinden degerlendirilir.
Kategoriye proje filmiile bagvurmak zorunludur.

DO8F Sosyal MedyaKampanya

Sadece sosyal medya platformlarnni
gelistiriimis kisa donemlikampanyalar.

kullanarak
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BYR RADYO
Kategori ayrnimi yapiimaksizin degerlendiririlir.

TMK TEK MECRALI KAMPANYA
Kategori ayrnimi yapiimaksizin degerlendiririlir.

BEK ENTEGRE KAMPANYA
Kategori ayrnimi yapiimaksizin degerlendiririlir.




Bu bdlumde, medya kullanimlarinin/uygulamalarinin
basarnsi ddullendirilecektir. Medya kategorisinde yarisan
islericin basar kriterlerisoyledir:

+ Medya kullanimlari, markanin ana sorununa ya da firsatina
dokunuyor mu? Medya kullanimlari, markanin hedef kitlesi
ile bulusmasinisaglayan bir stratejiiceriyor mu?

+Medya kullanimi, glicli biricgdrii taslyor mu?

+Medya kullanimive uygulamalar, yaratici ve yenilik¢imi?

+ Medya kullanimi, sorunun ¢ézimui ya da firsatin hayata

kullanimlari bu kategorinin disinda tutulacaktir)

MAO04 Sinema Uygulamasi

Sinemada  gerceklestirilen  uygulamanin  standart
kullanimlarin diginda olmasi, marka mesajinin tiketici
ile yenilik¢i ve yaratici bir kullanimla bulusmasi beklenir.
(sinema mecrasindaki tim kullanimlar - perde reklami,
fuaye, vb.-bukategoriiginde degerlendirilecektir)

MAOS Sponsorluk Uygulamasi

Medya kanallarinda veya medya kanallari araciligiyla
gerceklestirilen yenilikgi ve yaratici sponsorluklar. Hedef
kitle, marka ve mesaj dislintldigtinde, hayata gegirilen
sponsorlugun markaya deger katmasi beklenir.

MAO9 Satis Noktalarinda Mecra Kullanimi

Satis noktalarindaki mecralarin (tUketiciyi yonlendiren
urun display, POP, mesaj ve diger vyaratici gorsel
calismalar, promosyonel taktik iceren uygulamalar)
yenilikgi ve yaratici kullanimi; ve de bu noktalarda yeni
mecralarinyaratimasi.

MA10 Web Kullanimi

Online  platformlarda  gerceklesen  web  tabanli
uygulamalar; web siteleri, mikro siteler, banner reklamlari,
arama motoru calismalari, e-posta pazarlama, desktop
oyun kurgulari, widget, ekran koruyucular dahil olmak
Uzereindirilebilir uygulamalar.

gore degerlendirimez; bu icerigin  olusturulmasl,
etkileyebilmesi ve genisletimesi strecinde medyanin
roline bakilir

MBYEREL MEDYA

MBO1Yerel Medya Kullanimi

Bu kategoride yarsacak calismalarin yerel mecralar
kullanilarak  gerceklestirilmis  olmasl, yerel mecra
kullanimlarinin -~ kampanya hedeflerine  uygunlugu,
kampanyaya katkis ve yerele 6zel uygulama icermesi
beklenir.

MC VERIDEN BESLENEN YARATICILIK

MCO1Verinin Kullanimi

Bu kategoride yaraticilik ve yenilikcilik yine ana kriter

hizmetleri; Medya, yayin, eglence; Turizm ve tasimacilik.
MEO4 Diger

Baska herhangi bir kategori tanimina girmeyen
calismalar; Perakende satis, e-ticaret; Saglik ve saglik
Urtinleri; Kltdr ve sanat, spor, hobi; Moda ve aksesuar;
Oyuncak; Hobi, kirtasiye malzemeleri; Diger; Evcil
hayvanlarin beslenmesine yonelik Uriinler; Prezervatif,
egitm, yansma, vd; Promosyon; Kurumsal imaj;
Toplumsal sorumiuluk.

gecirimesinde beklenen etkiyiyarattimi?
Dijital ile ilgili bolimlerde, yaratilan icerige degil, dijital
mecra veya sosyal platformun nasil kullanildigina bakilarak
degerlendirme yapilacaktr.
MAMEDYAKULLANIMI
Bu kategorilerdeki isler, reklami yapilan rin/hizmet/
sektdr goz onine alinmaksizin, mecranin yenilikgi ve
yaratici kullanimina ve bu mecradaki yenilik¢i ve yaratici
uygulamalara gore degerlendirilecektir.
MAO1 Enlyi TV Uygulamasi
TV'de  gerceklestiilen  uygulamanin  standart
kullanimlarin ~ diginda  olmasi, marka  mesajinin
tiketici ile bulusmasinda farklilik, bir yenilik yaratmasi

MA06 Ozel Etkinlik Kullanimi

Marka mesajinin tiketici ile yenilik¢i ve yaratici 6zel
etkinlikler araciigiyla bulusturulmasi. (Blyik ve kigtk
oOlgekli canli gosteriler/etkinlikler, deneyimsel etkinlikler,
festivaller, konserler, spor etkinlikleri, vb. dahildir).

MAO7 Agikhava Kullanimi

Acikhavada gergeklestirilen uygulamanin  standart
kullanimlarin disinda olmasi, marka mesajinin- tiiketici
ile yenilik¢i ve yaratici bir kullanimla bulusmasi beklenir.
(Geleneksel panolar, raketler, duraklar, megalight ve toplu
tasima araclari gibi standart agikhava reklam alanlarindaki
farkli kullanimlar ile magaza veya AVM icinde yer alan
indoor reklam alanlarinin farkli kullanimini kapsamaktadir)

MA11Sosyal/Video Platform Kullanimi

Sosyal medya ve video dinamiklerini yaratici ve yenilikgi
birsekilde kullanan, sosyal uygulamaiceren bloglar/aglar,
video platformlar ve uygulamalan aracilidiyla yapilan
dijital medya kullanimlar ve buradaki reklam alanlarinin
kullanimi. Viral reklamlarin dagitim stratejileri, sosyal/
video bazli reklamlarin yaratici bir sekilde kullanimi, dijital
reklamlarinyaraticthedefleme stratejilerive uygulamalari.
MA12 Mobil Medya Kullanimi

Mobil platformlarda gergeklesen veya mobil teknoloji
bazli yenilik¢i ve vyaratici kullanimlar; web tarayici
olmaksizin indirilerek calisan mobil uygulamalar, mobil
teknoloji  entegrasyonu, akill  telefonlar, tabletler,

olacaktrr. Yaraticillk ve yenilik¢i kampanya, strateji ya
da uygulamanin veri kullanimi ile iliskilendiriimesi ve
veriden kaynakli icgort sayesinde dustntimesi, hayata
gegiriimesi nemlidir. Bu kategori tim veri kaynaklarini
ve bu kaynaklardan beslenen tim medya strateji ve
uygulamalarinikapsar.
MD ENTEGREKAMPANYA

MDO1Enlyi Entegre Medya Kullanimi

Uygulamalar, secilen medya kanallarinin kampanya
cercevesinde ne dlclide entegre kullanidiging, bu
kanallarin birbirlerini nasil tamamladiklarina ve marka
mesajini nasll iletisime tasidiklarina gore degerlendirilir.
Bu kategoride yarisacak isler, kampanya icerisinde en

KRIiSTAL ELMA
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beklenmektedir.  Markall icerik ve entegrasyon
uygulamalari bu kategoride degerlendirilir.

MAO2 Radyo Kullanimi

Radyoda  gerceklestirlen  uygulamanin  standart
kullanimlarin disinda olmasi, marka mesajinin- tiketici
ile yenilikgi ve yaratici bir kullanimla bulusmasi beklenir.
(dijital  radyo/mizik servislerindeki  kullanimlar  bu
kategorinin disinda tutulacaktir)

MAO03 Basin Uygulamasi

Baslll gazete, dergi ve eklerinde gerceklestirilen
uygulamanin standart kullanimlarin diginda olmasi, marka
mesajinin tiketici ile yenilik¢i ve yaratici bir kullanimla
bulusmasi beklenir. (dijital yayinlar, e-gazete ve e-dergi

MAO8 Ambient Mecra Kullanimi

Geleneksel olmayan biyik o6lcekli indoor/outdoor
kullanimlarinin, marka mesajinin tiiketici ile yenilikgi
ve vyaraticl bir uygulamayla bulusmasini saglamasi
beklenmektedir. (Daha blylk olgekte, 3 boyutiu ve
standart olmayan buytkiikte kullanimlar, giseler, bilet
turnikeleri, zeminde medya calismalar, diger dis mekan
kullanimlari, bina ve sokaklardaki duvarlarin kullanimi.)
Geleneksel olmayan kiglik o6lcekli - indoor/outdoor
kullanimlarinin, marka mesajinin tiketici ile yenilik¢i ve
yaratici bir uygulamayla bulusmasini saglamasi beklenir.
(Barlar ve restoranlardaki kiicik olgekte kullanimlar,
bardaklar, paspaslar, servis kagitlar, benzin pompalari,
kapiaskilari, tabelalar, ikartmalar, el ilanlari.)

Bluetooth, SMS, MMS, WAP, GPS, QR, mobil oyunlar.
MA13 En Yenilik¢i Teknoloji/Dijital Medya Kullanimi

Bir medya kampanyasini destekleme amacli dijital
yeniligi tetikleyen, sektore ilham veren yeni teknolojilerin
kullanimi. Yapay zeka, artinimis gerceklik, sanal gerceklik,
robotteknolojisi, giyilebilir ve interaktif teknoloji trtinleri.
MA14 Markaltigerik Kullanimi

Bu kategorilerde marka degerleri ve hedeflerine uygun
olarak tliketicilerin ve 6lcllebilen sonuclarin  (viral
etki, kazanllan medya degeri, artirlan erisim) bir araya
getirimesinde ilgili icerigin (TV sponsorlugu, video,
dogal reklamcilik, dijital icerik vb.) basaryla kullanilip
kullanimadigina bakilir. Bagvurular icerigin kendisine

az 3 farkli medya kanalini kullanmig olmalidir. (Orek: TV -
Radyo - OOH, Markaliicerik - Display - Sinema).
ME URUN VEHIZMET
Bu kategoride secilen Urin veya hizmet icin
gerceklestiriimis eniyimedya kampanyalar degerlendirilir.
MEOTHizh Tiiketim
Gida; Cikolata, sekerleme, cerez; icecekler; Kozmetik,
kisisel bakim/guizellik; Evtemizlik trinleri.
MEO2 Dayanikli Tiiketim
Otomotiv ve otomotiv Urlinleri/hizmetleri; Ev, konut,
mobilya, dekorasyon; Elektronik ve beyaz esya.
MEO3 Hizmet
Bankacllk, sigorta ve finansal hizmetler; Teknoloji
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TC-DIJITAL& ETKILESIMLI TASARIM
TCO1Web Sitesi Tasanmi
Birmarka icin gelistirlenweb sitesi, e-ticaretsitesi, mikro
siteyadaherhangibir dijital uygulamaninislevve/veya
kullanimina katkida bulunantasarimsal detaylar. Bu
kategoride islevsellikten ziyade tasanmsal unsurlar 6ne
cikarilarak kullaniclya deneyimi degerlendirilecekdir.
TC02Mobil Uygulama (App)
Reklamverenveya ajanslarnntanitimiicin gelistirilen app
tasarimi.
TCO3UX/ Arayiiz Tasarimi&Kullanici Deneyimi
Dijital Uriinya da hizmetkullaniminda duygusal ve
davranigsal deneyimiartiran, Urtinya da hizmetin
kullaniminikolaylastiran arayliz tasanmlan bukategoride
degerlendirilir.
TC04Diger Dijital Coztimler
Bu bolumdekialtkategorilerde yeralmayan diger dijital
tasarmlar. E-bultenler, bannerlar, pazarlama icerikli
e-postalar, butonlar, zengin online medya, vb.
TDMARKA ORTAMI & DENEYIM TASARIMI
Zamanve mecraicerisinde anlatilan marka hikayesiveya
mesajininyarattigi kisisel deneyim. Bagvurular hedef
kitlenin kendilerine sunulan deneyimineden dikkate deger,
anlamlive hatirlanabilir buldugunu ortaya koymalidir. Bu
kategoridekibasvurularin canlideneyimlerin gosterildigi
veinsanlarinnasileyleme gegirildigini sunanbir vaka filmi
hazirlamalaritavsiye edilir.
TDO1Perakende Deneyim Tasarimi
Perakende ortaminda yeniya da gelistirilmis tasarim
veyapim. Satilan trlin veya hizmetileilgiliislevsellik,
marka degerlerinin sunumuve satis kolayligi gibi
konular degerlendirilecektir. Bu bollimdekibagvurular
perakende ortaminda (genel/dzel Griinlerin satildigi
maQazalar, bankalar, galeriler, portatif magazalar, seyyar/
mevsimselteshirnoktalarivb)kaliciya da satis noktalarini
icerebilir. Bir Urlintin satisinikisa sirede artirmakicin
gerceklestirilen iletisim calismalari (afis, rafalanlanindaki
iletisim, QR kod entegrasyonu, vb); satislarikisa sirede
artirmakigin gelistirilen gorselmagazacilik & perakende
aparatlari (Urtinteshirleri, perakende aparatlari, karton
POS, magazaiciteshir, gorsel diizenleme/teshirvb);
satig sonrasi malzemeleride (aligveris posetleri, hediye
paketleri, magazaicikataloglar, vb.) bu kategoride
yarisabilir.
TDO02 CanliEtkinlikler
Etkinligin gerceklestirildialandan ziyade kullanilan

Oykuleme ve hikaye anlatimiunsurlan. Etkinliklerarasinda
sportif miisabakalar, promosyonel organizasyonlar,
festivaller olabili. Odak unsurlariarasinda program, film
icerigi, ses, Isik, misafirler, senaryo, performans, sunucular
ve Urtinkullanimigibietkinlikicerisindekiholistik
gezintinin parcalari sayilabilir.
TEAMBALAJTASARIMI
Asadida belirtilen Urinlerin satisi ve teshiriicinkullanilan
ambalaj. Basvurulardafiiliambalaj numunelerinin de
gonderiimesitavsiye edili. Bununmimkiinya da pratik
olmadigi durumlarda JPEGRGBformatinda gérseller
yeterlidir.
TEO1Genel AmbalajCalismalan
Herturlt gida, alkolli alkolstiz icecek, kozmetik, modave
hertdrli Urdnigin ambalaj.
TE02 Ozel Dénem Ambalaj Calismalan
Markalaricin 6zelgiinya da dénemlericingelistirilen
ambalaj calismalari. Bellibirkonuya dikkat gekmek
amaciyla kaynak ve/veya enerjikullaniminioptimize
eden, temiz Uretim metotlarina duyarliambalaj bicimleri
debu kategoriye basvurabilir.
TFTASARIMDAMUKEMMELLIK
Basvurularda, marka ruhuve Urlinmesajlanniyansitma
calismalarinda tasarmsal becerinin iletisim ve kullanici
deneyimine katkis| degerlendirilecektir. Uygulama
becerisinin kendisinden ziyade, kampanya mesaji veya
Urlin Uzerinde yarattigi artincl etki secici kurulun odak
noktasiolacaktir.
TFO1Logo Tasarimi
Birmarkaya da kurumsalkimligin yaratimiya da
hatirlanmasinakatki saglayan ve tiketicitarafindan
anindaalgilanmasinitesvikedenbirlogoyada
alametifarikanin basit uygulamasi.
TFO2Tipografi
Baskill mecra, editoryal, online icerik ve dijital tasarimda
uygulananmarkailetisimya dahedeflenenmesajda
kullanilanyazi karakteri.
TFO3llliistrasyon
Markaniniletisimiya da hedefledigimesajin aktarmiicin
baskilmecra, editoryal,ambalaj, online ierik ve dijital
tasarnmda ve digeriletisim tasanmlarinda kullanilaneniyi
illistrasyon.
TFO4 Fotograf/Rotus
Fotograf, ¢izim veya diger gorsellerin kreatif uygulamasl.
Basvurulara sinirlikalmamak kaydiylaalblim Gizimleri,
ambalaj, yayin ve posterler 6rnek olarak gosterilebilir.

Tasarim

Bukategoridekibasvurular sektoraynmigdzetmeksizin

tasarmilkelerine uygun olarak degerlendirilir

TA COKAMACLIMARKALASMA
TAO1Yeniveya Yenilenen Marka Kimligi
Ticari, kurumsal, STK Urlinya da hizmetleriicinyenimarka
kimligiyaratimi.

TB ILETISIMTASARIMI
TBO1 Afis
Promosyonve markailetisimiicin kullanilan afiglerin
tasanmi. S6z konusu calisma baska birmecrada kullanim
icinyaratilip afis formatina uyarlanmis olmamaliciir. Ticari
vekltirelfaaliyetlere yonelik afisler bu kategoriye
basvurabilir.
TB02 PromosyonMalzemesi
Marka letisimine katkida bulunanve onu ileriye taglyan
Urlnlerin marka hedefkitlesiyle dogrudan drtliserek
kullanimi. Omek: cesitli giysiler, promosyonel hediye
yadanumuneler, gerilla pazarlama aksesuarlari,
promosyonlu drtinveya markaliesyalarvb.
TB03 Oz Tanitim
Ajanslarinkenditanitimlariigintasarladiklan mecra
bagimsiz calismalar.
TB04 Baskil & Editoryal
Dergi, gazete, makale vb. baskilive editoryaltasarnm.
TBO5 Faaliyet Raporlan & Diger Kurumsaliletisim
Grafikler, semalar, infografik calismalar ve genel olarak
bilginintasarmkullanilarak aktarimasi.
TBOG6 Alternatif Mecralar
Markanintaninmive bir rlinya dahizmetin satis/
pazarlamafaaliyetlerinidesteklemekicin kullanilan
mecra alternatifleri. Basin/medya kitleri, bilgisayar
oyunlan, CD,DVD, plakkiliflan, antet, kartvizitvb.
TBO7 Kitap Tasanmi
Basimis kitaplarinkapak ve sayfatasarimlari. Basvuranlar
kapakya da kitabintiim tasariminin segici kurul tarafindan
degerlendirmeye alinmasisegeneginden birini
isaretlemelidir.
TBO08 Takvimler, Davetiyeler & Tebrik Kartlari
Basiliolarak kullanima sunulan takvimler, davetiyeler,
kartpostallar, biletler, tebrik kartlar, vb.

dijitalajanslarnin basvurulan kabul edilmeyecektir.

RY EnlyiReklam Filmi Yénetmeni

TV, sinemalar ve dijital kanallarda yayinlanan reklam filmleri.
OnemliNot: bukategoriye sadece bireysel olarak
yonetmenlerve prodiksiyon sirketleri bagvurabilir; kreatif/
dijital ajanslarinbagvurular kabul edilmeyecektir.
SEniyiSeslendirme

Tlm mecralarda seslendirmedekiyorumuyla triine/
hizmete fark katan calismalar. Onemli Not: bu kategoriye
produksiyonsirketlerininyanisira kreatif/dijital ajanslar da
basvurabilir.

ST Ses Tasarimi

tarafindanyapilan bagvurular kabul edilmeyecekiir.
RMJ En iyi Reklam Miizigi/ Jingle
TV,radyo, sinema ve dijital kanallarda yayinlanan veya
kullanilan 6zginjinglelar.

Uygulamada
Miikemmellik

EARM ELI ACIMAN REKLAMMETNI ODULU
Markalar/sestonuicin markanin mesajiyadakampanyay
somutlastiranya daileriye tastlyan reklammetni. Bukategori
hertrlti mecrada uygulanmis reklam metnine agiktir.

YY YAPIM YONETIM

AEnlyiAnimasyon

Istenilen marka mesajinin animasyon, haraketli grafik

TV, radyo, sinema ve dijital kanallarda yayinlanan veya
kullanilan, birmarkaninreklamiicin 6zel olarak yazimis/
bestelenmis sézlli/sozstiz reklam mizikleri(soundtrack).
RMD EnlyiReklam Miizigi Diizenlemesi
Mevcutbirbesteninyeniden diizenlenerek markaicin
kullanimi. Bir bestenin markaicin 6zgiin sdz yazilarak
kullanimi. Var olan bestenin yenibirfikir dogrultusunda

kullanarak aktariimasi. Kanal markalasmasl, markalifilm,
reklamlar, triin videolar, markal program, grafik kaplamalar,
filmjenerigi, projeksiyonlar, diger video icerikleri, kurumsal
imajfilmleri,vb. OnemliNot: bu kategoriye prodiiksiyon
sirketlerininyani srakreatif/dijital ajanslar da bagvurabilir.
KEnlyiKast

TV, sinemalar ve dijital reklamlardaiz birakan oyuncular
veyaoyunculuk. OnemliNot: bu kategoriye prodiiksiyon
sirketlerininyani sirakasting ajanslarive kreatif/dijital ajanslar
dabagvurabilir.

RFY Enlyi Reklam Filmi Yapimi

TV vesinemalardayayinlanan reklamfilmleri.

OnemliNot: bu kategoriye sadece bireysel olarak
yapimcilarve produksiyon sirketleri basvurabilir; kreatif/

Kullanicrveya seyredenlerindeneyiminiartiranses veya
muzik kullanimi. Bagvurular, kisit kalmamak kaydiyla,
websiteleri, video oyunlarve app, filmler, kanaltantimlari,
seslogolan, ortam ve enstalasyonlarvb. OnemliNot: bu
kategoriye prodksiyonsirketlerininyanisira kreatif/dijital
ajanslar da bagvurabilir.

SYFEnlyiSanat Yénetimi-Film

TV,sinemave dijital kanallarda yayinlanan 6zgun, yenilikgi,
sanatyonetimiyle fark yaratanreklam filmleri.

OnemliNot: bu kategoriye prodiiksiyon sirketlerininyanisira
kreatif/dijital ajanslar da bagvurabilir.

M MUZIK

Bukategoriye bireysel olarak besteciler/mizisyenler

ve mizik prodiiksiyon basvurabilir; kreatif/dijital ajanslar

diizenlenmesi.Markaigin “cover” olarak kullanilan mizik
calismalarida bu kategoride de@erlendirilecektir.
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Yonetmelik

Ozet
* Tlim basvurular www.kristalelmafestivali.com web
sitesi adresindeki “is Gonder” sekmesinden yapilabilir

* Yansma basvurulart ile ilgili her kurum icin bir adet
kullanic adi ve bir adet sifre kullaniimalidir. Kullanici adi
ve sifreleri kurumlara e-posta yoluyla bildirimektedir.

* 2017 Kristal EIma yarsmasina 16 Agustos 2016 ila 01
Agustos 2017 tarih araliginda baslangic ve bitis gtinleri
dahil olmak Uzere yayinlanan calismalar katilabilir.

* Bolge Yarismasi ile dijital ve online film kategorileri
haric diger tim kreatif kategorilerde gerekli yayinlar
ulusal 6lcekte dagitima/erisime sahip mecralarda
gerceklesmis olmalidir.

* Basvurular icin son tarih 07 Agustos 2017, gin bitimidir.
Reklamcilar Dernegi bu tarih tizerinde degisiklik
yapma hakkini sakli tutar.

* Basvuran ¢alismalarin goriint kalitesi, uygun
kategoride yer almasi, kiinyesi bagvuru sahibinin
sorumlulugundadir.

* Yikleme vd. islemlerde teknik aksakliklar yasanmasi
ihtimaline karsl, bagvuru streci tamamlanmadan énce
yuklenen dosya ve malzemelerin kontrol edilmesi
gereklidir.

* Basvuru formunda ajans ismiile ilgili iki boltim yer
almaktadrr. llk balimde basvuru yapan ajansin kitapcik
ve duyurularda yer alacak unvani, digerinde ise ticari
unvani eksiksiz yer almalidir. Bilgilerin dogrulugu
basvuranin sorumlulugundadir.

* Kristal Elma yanismasi, basvurular kiinyesinde ¢oklu
katilima olanak sadlamaktadir. Reklam fikrinin sahibi olan
ve basvuruyu yapan ajans ‘Ana Ajans” olarak kiinyede
yer alir. Bunun yani sira calismaya katki saglayan dort
kreatif/dijital/medya ajansi/yapim sirketi de basvuru
kinyesinde yer alabilir.

* Yansmaya basvurular icin belirtilen son tarihten ve
sistem kapanisindan sonra malzeme yiiklenmesi ya da
degistiriimesi mimkuin olmayacaktr.

* Yarisma basvurulart ile ilgili gonderilecek CD/DVD/
Flash Disk gibi ortamlara gorsel/isitsel malzeme data
olarak kaydedilmeli, bu ortamlarin izerine herhangi

bir etiket yapistirimamall, sistem tarafindan atanacak
basvuru referans numarasi (6rm: FOX-12345) ortamin
Uzerine asetat kalemi kullanilarak yazilmalidir.

* Segici Kurul tarafindan degerlendirmeler esnasinda
kullanilacak basvuru malzemelerinde (Grnek: basil
malzemelerin arkasinda yer alan etiketlerde ve proje
filmlerinin iceriginde) basvuranin kurum ve kisisel
bilgileri hicbir sekilde yer almamalidir.

* Basvuru malzemelerinin yayinlanmis bicimiyle
yansmaya dahil olmasi esastir. Omek olarak yarismaya
katilan bir reklam filminin yayinlanmis kopyasindan farkli
sekilde gonderilmesi elenme sebebidir.

* Film kategorilerinde “dlirector’s cut” ya da yonetmen
kopyasi olarak bilinen kopyalar yarismaya malzeme
olarak génderilmemelidir.

* En lyi Reklam Filmi Yapimi, En lyi Reklam Filmi
Yénetmeni, En lyi Reklam Miizigi/Jingle, En lyi Reklam
MUzigi/Film Miizigi ve En lyi Reklam Muizigi Diizenlemesi
kategorilerine kreatif/dijital ya da medya ajanslar
dogrudan basvuruda bulunamaz. S6z konusu
durumdea, kreatif/dijital ya da medya ajansinin film yapim
sirketi ya da eserin sahibinden izin almali ve bagvuru

formunda bu sirket ya da eser sahibinin ismini mutlaka
belirtmelidir. Aksi takdirde, ilgili secici kurul, bagvuruyu
diskalifiye etme hakkini sakli tutar. Bu kategorilerde
verilecek éd(iliin sahibi her haliikarda eser sahibi,
ybnetmen ya da film yapim sirketidir.

* Yapim/Prodiikstyon (Film, Mizik, Fotograf) sirketleri ile
eser sahipleri Uygulamada Mikemmellik Yapim Yonetim
ve Mizik ile Tasanm kategorisi altinda yer alan Fotgraf/
Roétus kategorileri disinda bagka herhangi bir kategoriye
dogrududan bagvuramaz.

* Basvurularda dahil edilecek gorsel, isitsel malzemenin
bu yénetmeligin ilgili bolimlerinde belirtilen teknik
Ozelliklere uygunlugu basvuranin sorumlulugundadir.

* Secici kurullarin toplanmaya baglayacagi 06 Eyliil 2017
tarihinden énce katilim licreti 6denmemis basvurular
yansmaya dahil edilmeyecektir.

* Yarisma ile ilgili tm sorular icin basvuru@
kristalelmafestivali.com adresine e-posta génderiimelidir.

A. Tanimlar & Amag

Reklamcilar Dernegi, her yil tekrarlanmak Uzere, Kristal
Elma yansmasl dizenlemektedir. Yarigmanin kurallari ve
yarnsmayla ilgili yonetmelik asagida sunulmaktadir.

Amac

Yarismanin temel amaci, Tlrkiye'de pazarlama iletisiminin
yaraticllik diizeyini yikseltmek; ajanslarin, calisanlarinin
ve uygulamaya katkida bulunanlarin 6zgiin basarilarini
belgelemektir.

B. Genel Kurallar
a. Yanisma Dénemi

Yarismaya ilk kez 16 Agustos 2016 — 01 Agustos 2017
donemi icinde yayinlanmis 6zgiin calismalar katilabilir.
Secici Kurul yayin tarihlerini kontrol etme hakkini sakli
tutar.

Entegre ve ¢cok mecrall kampanya basvurularinda
calismalar kullanilan mecralarin en az yarisinda, ilk kez
yarisma donemi icinde yayinlanmis olmalidir.

Bolge Yarismasinda bir “Tek Mecral” kampanyanin baz
bolimleri bu yarsma doneminin disinda yayinlanmis
olsa bile, en az yarisi 16 Temmuz 2016 — 01 Agustos 2017
donemi icinde yayinlandigi takdirde yarismaya katilabilir.

b. Katihm Sartlan & Yansmaya Uygunluk

Reklamcilar Derneginin Kristal Elma yarismasina,
mevzuat geregince, Tiirkiye'de faaliyet gbsteren tim
reklam ve medya ajanslari, interaktif ajanslar, dogrudan
pazarlama sirketleri ile reklam filmi yapim sirketleri,
reklam filmi yonetmenleri, reklam miizigi bestecileri ve
fotograf sanatgilar, bu yonetmelikte belirlenmis olan
kategori ve/veya ddtillere basvuruda bulunabilir

Yapim/prodiiksiyon sirketleri (film, miizik, fotograf,
animasyon vb.) ve eser sahipleri uygulamada
miikemmellik béliimti ve Tasanm Fotograf/Rotiis

alt kategorisi disinda baska herhangi bir kategoride
yansamaz. Kreatif/dijital ajanslar, bu En lyi Reklam Filmi
Yapimi, En lyi Reklam Filmi yénetimi ve 3 alt kategoriden
olusan muzik kategorisine basvuramaz.

Kristal Elma yarismasi ¢oklu katilim olanagi da
saglamaktadir. Coklu katilim hem iletisimdeki
yakinsamanin, hem de fikri mlkiyetin sektorimiiz igin
tasidigi onemin altini cizmektedir. Bagvuran “Ana Ajans”
ve “Reklamveren”in yani sira dort adedi gegmemek
kaydiyla “Katkida Bulunan Ajans(lar)”, Kristal EIma
Yarismasl basvurusu kiinyesinde yer verilebilir. “Katkida
Bulunan Ajanslar” terimi genel anlamda kullaniimis
olup yerine gore yapim/prodiiksiyon sirketleri ve eser
sahiplerinin isimleride bu bolimde yer alabilir. Bagvuran

KRISTAL ELMA
FESTiIVALI2017

REKLAMCILAR DERNEGI

ana ajansin veya katkida bulunan ajans(lar)in kreatif,
interaktif, medya, dogrudan pazarlama, etkinlik, halkla
iliskiler gibi alanlardan olmasi mumkindur. Bagvuru
formundaki ajans ve kiinye bilgilerinin dogrulugu
basvuruyu yapan kurum/kisi tarafindan stlenmektedir.
Ihtilaf durumunda ilgili reklamverenin gériisti esas alinr,
Reklamcilar Dernedi, bilgilerin dogrulugu ile ilgili herhangi
bir sorumluluk Ustlenmez.

Basvuruda bulunan kurumlarnin kendi tanitimlar ve kar
amacl gitmeyen kuruluslar icin bild-bedel hazirladikiari
reklamlar/projeler disinda kalan tim diger

calismalar standart ajans — reklamveren ticari iliskisi
cercevesinde viicut bulmus olmalidir. Bu calismalar ile
ilgili tdm medya ve uygulama maliyetleri reklamveren
tarafindan karsilanmis olmalidir.

Reklamveren tarafindan “in-house” liretilmis iletisim
calismalari Kristal Elma Yansmasi'na katilamaz. Ayrica,
o6ziinde reklam mecrasi islevini g6ren kuruluslar da
Kristal ElIma Yarismasi’nin kapsami disindadir.

Secici Kurul De@erlendirme siirecinde gelebilecek
herhangi bir talep neticesinde, reklamveren ile temasa
gegilerek calismalarin uygulamasi ve/veya medya plani
hakkinda ek bilgi istenebilir.

Bélge Yarismasr’'na Istanbul disinda illerde bulunan
Reklamcilar Dernegi’ne lye ajanslar katilabilir.

Yarismaya katilan calismalar isbu yonetmelikte belirtilen
teknik ozelliklere sadik kalacak bicimde gonderilmeli,
Uizerlerinde yarisma icin tahrifat yapimamalidir. Yabanci
dilde hazirlanan reklam filmlerinde ve/veya proje
filmlerinde Turkce dublaj ya da alt yaz bulunabilir

¢. Ozgiinliik
Katlimda temel kosul, basvurularin Tlrkiye'de yaratimis,
0zgln calismalar olmasidir.

Basvurular, yanisma dénemi olarak belirtilen tarihler
dahilinde Trkce veya yabanci dilde, ulusal veya
uluslararasi mecralarda yayinlanmig olabilir. Yanismaya
katilacak calismalarnn yapimi ve/veya yonetimi,
yurtdisinda yerli veya yabanci ekiplerce gerceklestiriimis
olabilir.

Kiresel pazarlama iletisimi stratejilerini yerel yaratici
kavramlarla destekleyen markalarin artmasi, “6zgunlik”
anlayisini yeniden tanimlama geregi dogurmaktadir.

Bu dogrultuda kresel iletisim stratejisi uygulamakla
birlikte; yerel yaratic kavramlar ve 6zgiin uygulamalarla
olusturulmus calismalar Kristal Eima’ya basvuruda
bulunabilir. Ozgtinliik boyutunun saptanabilmesi
agisindan, bu nitelikteki calismalarin bagvurusu
dayandiklan uluslararasi stratejiyi de dmekleyecek
bicimde yapilmalidir. Secici Kurul her iki calismayi
0zgunlik boyutuyla inceleme yetkisine sahiptir.

Ozguinlik konusunda sorumluluk bizzat yansma
basvurusunda bulunan kurum/kisilerdedir. Yarismaya
katilan her basvuru 6zgln oldugu varsayimiyla ele alinir
ve degerlendirilir.

Ozgiinliik konusundaki itirazlar, bu yonetmeligin “G.
ftiraz” bélimiindeki kurallara uygun olarak ele alinrr,

i. Basvuru ve Ozginlik Komitesi

Basvuru ve Ozgiinliik Komitesi Reklamcilar Dernegi
Yonetim Kurulu tarafindan belirlenen bir baskan ve en
fazla 6 Uye olmak Uizere toplamda yedi tiyeden olusur.

Yarismaya katilan basvurularin dogru kategorilerde
yarisip yansmadiklar ve 6zgln olup olmadiklart ile ilgili
yarismanin aski stirecinde gelebilecek tiim itirazlar
Basvuru ve Ozgiinliik Komitesi tarafindan incelenir.
Komite, kararlar bagvuru sahiplerine ve/veya Reklamcilar
Dernegi Yonetim Kurulu'na iletir.




Basvuru ve Ozgiinlik Degerlendirme Komitesi:

* Calismalarin askiya alinmasi ve 6n eleme slreclerinde
gelebilecek dzgtinliik/kategori itirazlarini degerlendirir,
Reklamcilar Dermegi Yonetim Kurulu'na iletir.

» Odillerin aclklanmasindan sonra gelebilecek itirazlan
degerlendirir, gerek gorirse inceleme baglatir ve
sonuclari karar alinmasi icin Reklamcilar Dernegi Yonetim
Kurulu'na aktarir.

Basvuru ve Ozgiinliik Komitesi'nin ¢zgiinliik ve/veya
kategori degisim konusunda tavsiyeleri dogrultusunda
Reklamcilar Dernegi Yonetim Kurulu tarafindan alinacak
karar kesin ve baglayicidir.

Komite Uyeleri, kendi ajanslari ya da tiizel yapisi farkli
olmayan gruplara ait bagvurularin degerlendiriimesinde
gorUs bildiremez.

Basvuru ve Ozgiinliik Degerlendirme Komitesi tarafindan
basvuru asamasinda yarismaya katimak icin gereken
kosullara sahip olmadigi sonucuna varilan veya
kategorisi degistirilen bagvurular geri ¢ekilebilir; bu islem
Secici Kurul On Eleme Stireci 6ncesi gerceklesirse
katilim Gcreti ilgili kurulusa/kisiye iade edilir

Ozgiinliik agisindan sorunlu gériildugii halde

geri cekimeyen calismalar, Segici Kurul tarafindan
gerceklestirilecek 6n eleme ve ana degerlendirme
asamalarina Basvuru ve Ozguinlik Komitesi karar notu ile
birlikte danhil edilir.

Katilan basvurularin 6zgunlig ile ilgili son karar Kristal
Elma Segici Kurulu'na aittir. Kristal Elma Segici Kurul'u
yarismaya katllan basvurulan, bulunduklan kategoriler
dahilinde degerlendirir.

On eleme stirecinin basladigi 6 Eyliil 2017 ve sonrasinda
basvurular yazil talep tzerine geri ¢ekilebilir, ancak
katilim bedelleri geri 6denmez.

d. Dogruluk, diirtistlik

Reklam Ozdenetim Kurulu (ROK) tarafindan yaniltici
bulunarak degistiriimesi veya yayinlanmamasi gerektigi
sonucuna variimis calismalar yarismaya katilamaz.

Kurullann kararina uygun bicimde degistirilerek yarisma
donemi icinde yayinlanmis ¢alismalar diizeltiimis olduklar
bicimiyle yarnsmaya bagvurabilirler.

Yarisma sonrasinda, 6d(ile layik gortims calismanin/
calismalann ROK tarafindan yanitici bulunmus oldugu
kanitlanirsa verilen odul(ler) geri alinir.

e. Fikri Mlilkiyet Haklar

Katilimcl, yansmaya katilim formunu gondermekle,
yarattigitasarladigiviicuda getirdigi reklam ve/veya
pazarlama iletisim kampanyasina iliskin olarak, s6z
konusu kampanyay! olusturan bilgi, belge, ¢izim, resim,
miizik vesair her tirlti 6genin FSEK kapsaminda sahibi
oldugunu veya eser sahiplerinden akdettigi/akdedecegi
sozlesmeler cercevesinde tiim bu bilgi ve belgelerin
mali haklarini yer, stire, sayi sinirlamasi olmaksizin devir
aldigini ve Katilimer olarak bu haklarin sahibi oldugunu,
buna gore de, Fikir ve Sanat Eserleri Kanunu'nun

21 maddesinde diizenlenen “isleme Hakkr'ni,
22. maddesinde belirtilen “Cogaltma Hakki"n,
23 maddesinde yer alan “Yayma Hakki"ni,

24. maddesinde diizenlenen “Temsil Hakki"ni ve

25. maddesinde yer alan “isaret Ses ve/veya
Gortintii Nakline Yarayan Araclarla Umuma lletim
Hakki"ni kullanma hakkini bila-bedel stire, yer, sayi
ve muhteva itibariyle sadece Kristal Eima ile ilgili
iletisim mecralarinda ve etkinliklerde kullaniimak
lizere gayrimahdut olarak Reklamcilar Dernegine

devredecegini beyan, kabul ve taahht etmistir.

Katlimcl, reklam veya pazarlama iletisim kampanyasini
olusturan tim bu bilgi, belge, ¢izim, resim, muizik

dahil her turlt 6genin viicuda getirimesinde emegdi
gecmis tum kisilerin, FSEK uyarinca dogmus ve
dogacak her tirlti haklarnnin, sadece Kristal Elma ile
ilgili iletisim mecralarinda ve etkinliklerde kullanimak
tizere Reklamcilar Dernegine geri donliimez bicimde
devrinden sorumludur.

Katilimcl, hak sahiplerinden veya tictinct kisilerden

gelebilecek her tlrli hak ve /veya talepleri stlenecegini,
hukuki ve cezai takiplerden sorumlu olacaktr.

C. Basvurular

Kristal Elma Yansmas! ile ilgili tim basvurular, httpz//
www.kristalelmafestivali.com adresinden “is Gonder”
sekmesi kullanilarak online olarak yapilir. Siteye

Uye olunmasi, basvurulacak kategorinin formunun
doldurulmasi ve gerekli malzemelerin siteye yiklenmesi
gerekmektedir.

Ajans basvurdugu tlim kategorileri bagvurular kapanana
kadar ‘Bagvurulanm’ boluminden listeleyebilir,
dizenleyebilir ve degistirebilir.

Yarisma basvurusu, alismay yaratan ve/veya yarismaya
bagvuru hakkina sahip kurulug/kisiler tarafindan katilim
licreti 6denerek yapilir. Segici Kurullarin toplanmaya
baslayacagi 6 Eyliil 2017 tarihinden énce Ucreti
6denmeyen eserler yansmada degerlendirmeye
alinmaz.

Fikri gelistirme ve/veya uygulamayi birlikte y(rtiten
ajanslar (kreatif ajans/medya ajansi/interaktif ajans/
dogrudan pazarlama ajansi vd.), “B. Genel Kurallar b.
Katilim Sartlar”nda belirtildigi tizere ana ajans ve katkida
bulunan ajans(lar) ayrimiyla bagvuruda bulunabilir.

a. Yarisma Kategorileri

Kristal Elma yansmasi Film-TV&Sinema, Online Film,
Basin, Acikhava, Radyo, Entegre Kampanyalar, Dijital,
Medya, Tasarm, Promosyon Aktivasyon & Dogrudan
Pazarlama, Uygulamada Mikemmellik ve Bolge
Yarismasi bolimlerinden olusmaktadir.

Uygulamada Mikemmellik kategorisine yapilan
bagvurularda tim mecralarda reklamlarin fark yaratmasini
saglayan temel unsurlar degerlendirir.

i. Kategori Ayrimi

* Film-TV&Sinema boliminde calismalar 16 ayri
kategoride degerlendirilir.

* Online Film béltiminde calismalar 17 ayn kategoride
degerlendirilir

¢ Basin boliminde calismalar 16 ayn kategoride
degerlendirilir

* Acikhava bolimunde ¢alismalar 11 ayrn kategoride
degerlendirilir

* Radyo baluminde calismalar 5 ayn kategoride
degerlendirilir

* Entegre kampanyalar boliminde calismalar 5 ayr
kategoride degerlendirilir.

* Dijital bolumde calismalar 24 ayn kategoride
degerlendirilir

* Medya bdluminde calismalar 21 ayri kategoride
degerlendirilir

* Promosyon Aktivasyon & Dogrudan Pazarlama 6 ayr
kategoride degerlendirilir.

¢ Tasarim boliminde calismalar 21ayr kategoride
degerlendirilir
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* Uygulamada Mikemmellik bolimunde calismalar 11
ayn kategoride degerlendirilir.

* Bolge Yarismas! boliminde calismalar 9 ayri
kategoride degerlendirilir.

* Promosyon Aktivasyon & Dogrudan Pazarlama,
Tasarim ve Uygulamada Mikemmellik ddllerinde (Eli
Aciman Reklam Metni Oduilt, En lyi Animasyon, En

Iyi Kast, En lyi Reklam Filmi Yapimi, En lyi Reklam Filmi
Yoénetmeni, En iyi Seslendirme, En iyi Ses Tasarimi, En
lyi Sanat Yénetimi/Film, En lyi Reklam Miizigi/Jingle,
En lyi Reklam Mizigi/Film Muizigi, En lyi Reklam Mizigi
Diizenlemesi) ve Medya (ME - Uriin & Hizmet haric)
bolimlerinde sektdrel kategori ayrnimi gdzetimez.

* Entegre Kampanyalar kategorisinde belli fikri, belli bir
medya plani ve biitcesi dogrultusunda hedef kitleye en
az Uc farkl mecrayi kullanarak bitiinsel bir mikemmellik
icerisinde sunan kampanyalar yansabilir. Bagvurularin
bahsi gecen mecralardan en az tiglinde yayinlanmig
birer calismadan olusmasi yeterlidir. Yarismanin ana
kategorilerinde yer alan farkl alt kategoriler farkii birer
mecra olarak degerlendirimez.

* “Dijital Kampanya” kategorisinde, dijitali merkezine
alan kampanyalar yansacaktir. Fikri ve uygulamasiyla
kampanya bUtunligu taslyan web siteleri, sosyal medya
uygulamalar, seri filmler veya bunlarin i¢ ice gectigi
farkl kampanya kurgular bu kategoride yansabilir.
Kampanyada, konvansiyonel mecra kullanimi varsa, bu
kullanim, dijital kampanyanin etkisini artirmak amacini
tasimalidir.

* Bir sinema reklam filminin Film - TV & Sinema
kategorisinde yarismaya katlabilmesi icin, 6zellikle
sinemada gdsteriimek amaclyla ¢ekilmis olmasi

ve sinemada gosterildigi sekilde birebir TV'de
yayinlanmamig olmasi gerekir. TV reklam filmlerinin uzun
versiyonlar bu bolimde yansmaya katlamaz. Ancak,

bir TV reklam filmine sinemaya 6zgu planlar eklenmisse
yarismaya katlmak mimkunddr.

* Bir Online Filmin, “Film - TV ve Sinema Filmi”
kategorisinde yarsmaya dahil olabilmesi icin birden
fazla ulusal TV kanalinda belli bir medya plani ve btgesi
cercevesinde yayinlanmis olmasl gerekir.

* TV ve Sinema filmlerinin video paylasim mantigina/
hedefine uygun olarak dijital ortama ytklenmis
versiyonlart Online Film kategorisinde yarisabilir. Ancak,
56z konusu filmlerin internet ortamina ytklenmis birebir
kopyalari Online Film kategorisine basvuramaz.

* Bir radyo reklaminin “Radyo” boliminde yarismaya
katilabilmesi icin, 6zellikle radyoda yayinlanmak amaciyla
Uretilmis olmasl ya da bu mecraya 6zgu unsurlar icermesi
gerekir. TV reklam filmlerinin s6z dizenleri, muzikleri

ve cinglllar ile s6z dlizeni ve cingilin uzun veya kisa
versiyonlari bu dalda yansmaya katlamaz.

ii. Uygulamada Mikemmellik

En lyi Reklam Filmi Yénetmeni, En lyi Reklam Miizigi, En

En lyi Reklam Fotografi dallaninda sanatcilanin veya film
yapim ve fotograf yapim sirketlerinin;

En lyi Reklam Filmi Yapimi dalinda reklam filmi yapim
sirketinin,

Kast ve Animasyon dallarinda ajansin veya film yapim
sirketinin;

En lyi Seslendirme dalinda ajansin veya dublaj
menajerligi yapan sirketin;

Eli Acman Reklam Metni Ozel Odiilti, En lyi Sanat
Yonetimi/Film, Tasarim dallarinda ajansin;
katilim Gcretini 6deyerek bizzat bagvurmasi gerekir.




Yonetmelik

iii. Adetsel kisitlar

Entegre kampanyalar, Dijital Kampanya, Bolge
Yarismas! Tek Mecral Kampanya ve Cok Mecral
Promosyon Kampanyasi disindaki tim diger
kategorilerde bagvurular tekil olarak gerceklestirilir.

Film - TV & Sinema, Online Film, Basin, Agikhava, Radyo
bolimlerinde yer alan alt kategorilerde segici kurul
kampanya biitiinliigii tasidigi kanaatine vardigi
calismalan biitiinlestirerek, kampanya 6d(ilii verme
hakkini sakli tutar.

Bir reklam/kampanya birden fazla kategoride yarismaya
katilabilir.

Yarismaya katiimda yansma dénemine uygunluk
esastir: Onceki yil yansmaya tekil olarak katilan bir
reklam, sonraki yil bir Entegre Kampanya'nin bir parcasi
olarak yarismada yer alabilir. Ancak, dnceki yil yarismaya
Entegre Kampanya olarak katilan reklamlar, sonraki yil
hicbir bicimde yarisamaz.

iv. Calismalarin Teslimi

Reklamcilar Demnegine elden teslim edilecek tim
malzemeler etiketlenmis olarak gonderilmelidir.
Malzemelerin Uzerindeki katilim etiketinde sadece
sistem tarafindan basvuru esnasinda atanan “Referans
Numarasi” yer almalidir.

v. Ucretlendirme

Entegre Kampanya, Dijital Kampanya, Sosyal Medya
Kampanya, Cok Mecrall Promosyon Kampanyasi
kategorileri katlim creti: 550 TL + KDV

Bolgeler Yarismasl Tek Mecrall Kampanyalar & Entegre
Kampanyalar Kategorilerinde katilim ticreti: 325 TL +
KDV

Film -TV & Sinema, Online Film, Basin, Acikhava, Radyo,
Dijital, Promosyon Aktivasyon & Dogrudan Pazarlama,
Medya, Uygulamada Miikemmellik kategorilerinde tekil
basvuru katiim Gcreti: 340 TL + KDV

ilk kez diizenlenecek Tasarm kategorisinde baslangic
yilina dzel ticret: 200 TL + KDV.

Bolgeler Yarismasi tekil bagvuru katilim ticreti: 200 TL
+KDV

“Teaser” ve agls icin tek katilim tcreti 6denir.
vi. Cezall Basvurular

Kristal Elma yansmasi yonetmeliginde aciklanan son
basvuru tarihinin uzatiimasi hakkini Reklamcilar Dernegi
sakli tutar. Bu gibi bir durum e-posta, sosyal medya

ve web sitesi tizerinden sektére duyurulur. Duyurulan
son tarih ile aski stireci arasindaki 3 gunliik strecte
gerceklestirilecek yeni basvuru ve malzeme giincelleme
islemleri icim v. licretlendirme bolimiinde belirtilen
Ucretlere en fazla %10 ceza uygulanir. Cezali lcretler
asagidaki gibidir:

Entegre Kampanya, Dijital Kampanya, Cok Mecrali
Promosyon Kampanyasi kategorileri cezall katilim tcreti:
605 TL + KDV

Bolgeler Yarnismasl Tek Mecrall Kampanyalar & Entegre
Kampanyalar kategorilerinde cezall katilim tcreti: 355
TL +KDV

Film -TV & Sinema, Online Film, Basin, Acikhava, Radyo,
Dijital, Promosyon Aktivasyon & Dogrudan Pazarlama,
Medya, Uygulamada Miikemmellik kategorilerinde tekil
basvuru katiim Gcreti: 360 TL + KDV

Ik kez diizenlenecek Tasarm kategorisinde baslangic
ylina dzel ticret: 220 TL + KDV.

Bolgeler Yarismasl tekil basvuru katilim Gcreti: 220 TL +
KDV

vi. Diger

Yarismada kisa listeye kalan ve ¢dul alan reklamlar,
yarisma/festival web sitesinde yaynlanir. Reklamcilar
Dernegi yarismaya basvuruda bulunan tim eserleri
Festival veya yarismayla ilgili her tirli tanitimda ve
yayinda, gelir getirici amaglarla yayma, cogaltma, isleme
ve umuma iletim hakkina sahiptir.

Odiil kazanmayan basvurulara ait malzemeler ajans ve/
veya kisiler tarafindan 20 Kasim 2017 tarihine kadar
Reklamcilar Dernegi Harbiye Mahallesi Tesvikiye
Caddesi No:53 Kat: 5 Daire: 7 34367 Sigli - Istanbul
adresinden geri alinmalidir. Aksi takdirde Reklamcilar
Dernegi malzemelerin korunmasindan sorumlu degildir.

D. Secici Kurullar

Secici Kurul Baskanlari ve Uyeleri Reklamcilar
Demegi Yénetim Kurulu tarafindan segilir. Uyelerin
belirlenmesinde temsiliyet dengeleri gozetilr

Secici Kurul Baskanlart isbu yonetmeligin
uygulanmasindan, Secici Kurul calismalarinin
esgudiminden ve saglikl degerlendirme yapimasindan
sorumludur. Secici Kurul Baskanlar 6n eleme ve ana
degerlendirme asamasinda oy kullanmaz.

Secici kurul baskanlarinin belirlenmesinde asagidaki
kriterler esas alinir:

* Film - TV&Sinema, Online Film, Entegre
Kampanyalar. 10+ yil sektorel deneyim, kreatif
direktorlik deneyimi, lokal ya da uluslararas yarismalarda
3 yil secici kurul Uyeligi deneyimi, Kristal Elma segici kurul
Uyeligi deneyimi, son 3 yil Kristal Elma’da kisi veya ajans
olarak secici kurul bagkanlgi yapmamis olmak.

* Basin, Acikhava, Radyo: 10+ yil sektdrel deneyim,
kreatif direktdrllik deneyimi, lokal ya da uluslararas!
yarismalarda 3 yil secici kurul tyeligi deneyimi, Kristal
Elma secici kurul tyeligi deneyimi, son 3 yil Kristal
Elma’da kisi veya ajans olarak secici kurul baskanligi
yapmamis olmak.

* Dijital & Sosyal Medya: 10+ yil sektdrel deneyim, kreatif
direktorlik deneyimi, lokal ya da uluslararas yarismalarda
3 yil secici kurul Uyeligi deneyimi, Kristal Elma segici kurul
Uyeligi deneyimi, son 3 yil Kristal Elma’da kisi veya ajans
olarak secici kurul bagkanlgr yapmamis olmak.

* Medya: 10+ yil sektorel deneyim, direktorlik deneyimi,
lokal ya da uluslararasi yarismalarda 3 yil secici kurul
Uyeligi deneyimi, Kristal Elma segici kurul tyeligi
deneyimi, son 3 yil Kristal EIma’da kisi veya ajans olarak
segici kurul bagkanlgi yapmamis olmak.

* Tasarim: 10+ yil sektorel deneyim, kreatif direktorlik
deneyimi, lokal ya da uluslararas! yarismalarda 3 yil segici
kurul Uyeligi deneyimi, Kristal Elma secici kurul Gyeligi
deneyimi, son 3 yil Kristal EIma’da kisi veya ajans olarak
segici kurul bagkanlgi yapmamis olmak.

* Bélge Yarismast. 10+ yil sektorel deneyim, direktorlik
deneyimi, lokal ya da uluslararas! yarismalarda 3 yil segici
kurul Uyeligi deneyimi, Kristal Elma secici kurul Gyeligi
deneyimi.

Secici Kurul Baskanlari, Reklamcilar Dernegi Yonetim
Kurulu tarafindan, tercihen Reklamcilar Dernegi Uyeleri
arasindan belirlenir. Reklamcilar Dernegi Yonetim
Kurulu Baskani ve Uyeleri Segici Kurul Baskani olabilir.
Bu durumda Yonetim Kurulu'ndan baska bir tiye Secici
Kurul'da gorev alamaz.
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Film - TV&Sinema, Online Film, Entegre Kampanyalar
/Basin, Acikhava, Radyo Secici Kurullari, Baskan dahil
en az 9'ar Uyeden olusur. Bu Secici Kurul'da yaraticilik
alanlardan gelenlerin Giye olarak bulunmasi esastir.

Dijital & Sosyal Medya Segici Kurulu, Baskan dahil en az
5 kisiden olusur. Dijital Segici Kurulu'nda dijital disindaki
farkl disiplinlerden de (ye atanabilir.

Medya Secici Kurulu, Baskan dahil en az 5 kisiden olusur.
Medya Secici Kurul Baskanrnin Medya Satinalma ve
Planlama Ajansi Ust diizey yoneticisi olmasi zorunludur.

Promosyon Aktivasyon & Dogrudan Pazarlama segici
kurulu, Baskan dahil en az 5 kisiden olusur.

Bolge Yarismasi Segici Kurulu Baskani, Bélge Reklamcilar
Dernegi Uyeleri arasindan secilir. Secici Kurul'da tyeler
en az 5 kisiden olusur.

Tasarim, Mizik, ve Yapim/Y6netim kategorileri icin
konularinin uzmani olan en az S'er kisilik 6zel secici
kurullar olusturulur.

Gerek gortlirse, alaninda taninmis diger profesyonel
reklamcilar da Secici Kurul'a davet edilebilir ve Segici
Kurul Gyesi olarak gorev yapabilir.

E. Degerlendirme

Kristal EIma yansmasinin temel amaci, isbu yonetmeligin
‘Amac” bolimiinde belirtildigi gibi, Ttrkiye'de yaraticilik
dzeyini yikseltmek, ajanslanin, calisanlarinin, fikrin
uygulama asamasinda katkida bulunanlarin 6zgiin
basarilarini belgelemektir.

a. Film, Basin, Acikhava, Radyo, Dijital, Promosyon
Aktiavasyon & Dogrudan Pazarlama, Tasarm, Bélge
Yarismasi & Uygulamada Mikemmellik

Secici Kurul Uyelerinin kisisel degerlendirmelerini
yaparken gz oniinde bulundurduklan olcttler

arasinda fikrin yaraticiigi/6zgunligu; fikrin hedef kitleye
aktarimindaki basanist; fikrin uygulamadaki basarisi yer
alir. Fikir markanin hedef kitle tarafindan fark edilmesi ve/
veya tercih edilmesini saglayan ayirt edici unsurdur.

Bu dlciitlerle birlikte, bagvurulardaki toplumsal
sorumluluk, toplumsal ve killttrel degerlere saygi

ve katki, tiketicinin korunmasi, ¢evrenin korunmasi,
dogruluk ve dirtstlik gibi unsurlar da énemle dikkate
alinir.

b. Medya Kategorisi

Medya kullanim ve uygulamalarindaki yaraticiigi
degerlendiren bu bolim, giderek artan tiiketici dokunma
noktalarinda verilen mesajlarin ayrismasina katki
saglayan medya kullanimini 6dllendiren kategoriler
icermektedir.

Medya boliminiin, ayni zamandea, farkli tliketici
dokunma noktalarinin pazarlama iletisimi mecrasi
olarak gelisimini saglayacak fikirlere cesaret verecegi
dustntlmektedir.

Bu bolimde, basarliisler, hedef kitleyi ve marka ile
iligkisini anlamaya, olusturulan stratejinin secilen tiiketici
dokunma noktalarinda yaratici, yenilikci bir sekilde
uygulanmasina ve uygulamanin is sonuclarina nasil
pozitif katki sagladigina gore secilecektir.

Medya secici kurul degerlendirme olgtleri sunlar
olacaktr:

* Hedef kitle (ttiketici) i¢ gorst, amaca yonelik strateji
ve fikir (%30)

Mecra uygulamasi hangi pazarlama, iletisim amacina
yonelik uygulandi? Hedef kitlesi kimdir? Hedef kitlenin
marka ile baglantisi ve mecrayi tiiketmeye yonelik i¢
gorleri nelerdir? Marka ve hedef kitle ile baglantil




strateji ve yaratic fikir nedir?
* Yaratici fikrin medya uygulamasl (%50)

Yaratici fikir medyada ne sekilde uygulandi? Mecra ne
denliiyi ve yaratici bir bicimde kullanilmistir? Omegin:
En iyi gazete kullanimi kategorisinde yarisan bir
calismada; tantimi yapilan trtin/kategoriden bagimsiz
olarak spesifik bir sekilde “gazete” nin “mecra” olarak
ne kadar lyi ve yaratic kullanildigina gore karar
verilecektir. Pazarlama iletisimi malzemeleri olarak ne
kadar yaratici oldugu degerlendirme disindadir.

* Etkin sonug (%20)
iletisim calismasinin sonuclar ve markaya katkis|

ne oldu? Medya uygulamasi 6ncesi belirtilen ve
uygulamayi doguran iletisim/marka sorunu ya da
durumu, uygulamadan nasil etkilendi?

Avrastirma ile tespit edilmis erisim ve geri donus verilerinin
yani sira, musteri geribildirimi, halkla iliskiler etkisi gibi
kantitatif veri gerektirmeyen, ancak uygulamanin sonucu
ile ilgili bilgi veren agiklamalar da gegerli sayllacaktrr.

c. Degerlendirme Yontemi

Degerlendirmeler, “Basvurularin Askiya Alinmas”,
“On Eleme” ve “Ana Degerlendirme” olmak {izere (ic
asamada yapllr.

i. Basvurulann Askiya Alnmasi

Basvurular, 6zgunlik agisindan incelenebilmeleri
acisindan son basvuru tarihini izleyen bes ila yediis
glind stiresince tiim sektore acilir. Bu siireg zarfinda
gelebilecek itiraz prosedurtine uygun tim 6zgunlik/
kategori ftirazlan Basvuru ve Ozgiinlik Komitesi
tarafindan degerlendirilir. (okz. G. Itiraz)

ii. On Eleme

Basvurularin aski stireci sonrasinda Segici Kurul 6n
elemeleri online ya da ttim Uyelerin toplanmasiyla
gerceklestirir. On eleme degerlendirmeleri sonucunda
olusturulan kisa liste Kristal Elma web sitesinde yaynlanir.

iii. Ana Degerlendirme

Kristal Elma yarismasinda 6d(iller Secici Kurullar
tarafindan gerceklestirilen “Ana Degerlendirme” ile
belirlenir. Ana Degerlendirme streci 3 tam gtin kadardir,
Secici Kurul gerek duyarsa Ana Deg@erlendirme siiresini
uzatabilir. Ana degerlendirme asamasinda oduiller
belirlenir ve kazananlar Kristal Elma Festivalinde
gerceklestirilecek 6dl térenlerinde agiklanir.

Secici Kurul Uyeleri, “Ana Degerlendirme’de ayni
kategoride finale kalan basvurular tek tek izleyerek
“Puanlama” bolimiinde agiklanan yontemle
degerlendirmelerini yapar. Gerekli goriliirse, puanlama
oncesi ayni kategorideki bagvurular toplu olarak izlenir.

“Ana Degerlendirme” stirecinde, her galisma icin Segici
Kurul Uyeleri tarafindan verilen puanlar belli stirelerde
ekrana yanstilr.

Secici Kurul tyeleri degerlendirme calismalan sirasinda
goris alisverisinde bulunabilir. Secici Kurul Baskani
“Ana Degerlendirme”nin her asamasinda sonuglar
hakkinda bilgi sahibi olur; kategoriler arasi tutarliigi

ve degerlendirme dengesini saglamak amaciyla
gerekli gérdiglnde gériisme acabilir, puanlamanin
tekrarlanmasini onerebilir.

Secici Kurul Gyeleri her tic asamada calismalar 6zgiinlik
acisindan da inceler. Ozgiin olmadidi distiniilen reklam
olursa, “G. ltiraz” béliimiinde aciklanan yol izlenir.

d. Puanlama Yéntemi
i On Eleme
Secici Kurul Uyeleri On Eleme asamasinda online

ya da tim Uyelerin toplanmasiyla “1-2-3" dlcediyle,
ana degerlendirmeler icin Ana De@erlendirme
asamasina gececek calismalarin yer aldigi kisa listeleri
olusturur. Ortalamada 1,8 ve Uzeri olan calismalar Ana
Degerlendirme asamasina geger.

Secici Kurul Baskani puanlamaya katimaz. Segici Kurul
Uyeleri kendi ajanslari ya da tuzel yapisi farkli olmayan
gruplara ait basvurulara puan veremez.

ii. Ana Degerlendirme

Degerlendirme yontemi kapali puanlamadir. Puanlama
bes (5) ve yliz (100) arasinda 5'erli basamaklarla yapilir.
Bir bagvurunun aldigi toplam puan — varsa - calismasi
bulundugu igin puanlamaya katlamayan Segici Kurul
Uyesi disindaki tiye sayisina boliinerek, ortalama puan
bulunur.

Siralamada ortalama puan esas alinir. Ortalama

puanin hesaplanmasinda sayilar, tam sayidan sonraki

iki basamak Uzerinden ydrdtdlr. Ortalama puani
hesaplamak icin, verilen en yiksek ve en dlstik puanlar
hesaplama disinda birakilir, geriye kalan puanlar toplanir,
puanlamaya katilamayan Secici Kurul Gyesi/lyeleriile, en
yiksek, en diistik puanlan veren iki tiye disindaki Secici
Kurul Gye sayisina bélinerek o ¢alismanin aldigi ortalama
puan bulunur.

Secici Kurul Bagkani ana degerlendirmeler sirasinda
puan vermez. Secici Kurulu tyeleri kendi ajanslart ya da
tlizel yapisi farkli olmayan gruplara ait basvurulara puan
veremez.

e. Seffaflik

Yarismadan bir ay sonra, onbes giin streyle, yansmaya
katilan ajanslar/kisiler Reklamcilar Dernegi Harbiye
Mahallesi Tesvikiye Caddesi No:53 Kat: 5 Daire: 7 34367
Sisli - Istanbul adresinde “On Eleme” oylamasi ve “Ana
Degerlendirme”de verilen puanlanni inceleme talebinde
bulunabilir. S6z konusu bilgileri Reklamcilar Dermegi'nin
disina ¢karmak, Uglinci sahislarla paylasmak talebinde
bulunulamaz.

F. Odiiller & Odiil Téreni

Odiiller, pazarlama iletisimi yaratimini ve yapimini
gerceklestiren ajansa verili. Coklu katilimin s6z konusu
oldugu durumlarda (bkz. B. Genel Kurallar, b. Katilim
Sartlari) 6dUl Ana Ajans'a verilir. Katki Saglayan Ajanslar
diledikleri takdirde Uretim maliyetini karsilamak suretiyle
kazanilan 6dultin bir kopyasina sahip olabilir

Dijital ve Medya bélimlerinde 6dl, basvuruyu yapan
ajansa verilir.

En lyi Reklam Filmi Yonetmeni, En lyi Reklam Miizigi,
En lyi Reklam Fotografi, En lyi Seslendirme dallannda
yarismaya katilan sanatcilar ya da film yapim sirketleri
ile En lyi Reklam Filmi Yapimi dalinda yarismaya katilan
film yapim sirketine verilir. Bu bolimdeki diger oduller
basvuruyu yapan ajansa/kisiye verilir.

Secici Kurul Ozel Odillii verilmesi yetkisi Segici Kurul'a ait
olup, bu durumda Kristal Elma verilir.

a. Kristal Elma

Kategori birincileri Kristal Elma, ikincileri GuimUs Elma ve
Uctinculeri Bronz Elma ile 6dllendirilir. Kristal Elma alt
puan sinirn 70, GUmds alt puan sinir 60, Bronz alt puan
sinin 50°dir.

Secici Kurul Bagkani gerektigi hallerde 6dul baremlerinin
esnetiimesi icin Secici Kurul'un gorlisunt/oyunu
isteyebilir. S6z konusu esneme her durumda + %10°dan
fazla olamaz.

Esitlik durumunda, Secici Kurul Uyeleri s6z konusu 6dl
icin sectikleri calismanin adini yazarak kapali oylama
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yaparlar. Uyeler bu asamada da kendiya da tiizel yapisi
farkll olmayan gruplarinin galismalarina oy veremez.

Secici Kurul, esit puan durumunda, bir kategoride/dalda
ayni 6dulden birden fazla verme hakkini sakli tutar.

Odilller icin gerekli alt puani alan calisma olmadigi
takdirde, o kategoride ortaya ¢ikan puanin karsiligi olarak
odul verilip veriimeyecegi karari Secici Kurul'a aittir.

b. Kristal Elma Biiyiik Odiilleri

Film - TV&Sinema, Online Film, Entegre Kampanyalar
Secici Kurulu FILM — TV & Sinema, Online Film, Entegre
Kampanya Blytk Odiillerini; Basin, Acikhava, Radyo
Secici Kurulu Basin Biiytik Oduilii'n; Dijital & Sosyal
Medya Secici Kurul'u Dijital & Sosyal Medya Bulyik
Odiiliinii; Medya Secici Kurulu Medya Bulytik Oduling,
Bolge Secici Kurulu da Bélge Biiyiik Odiiliini belilemek
amaciyla, ddullerin dagitilacagdi guin toplanir.

Biiyiik Odul, ilgili yilda yanisan ve Kristal Ema almaya hak
kazanan calismalar / kampanyalardan en iyisine verilen
bir 6duldir. Her yil bliytik 6dUl verimesi yarismanin
esasidrr.

Secici Kurul Uyeleri blytk odulleri belilemek icin
ilgili kategorilerde Kristal Elma almaya hak kazanmig
basvurular izler/inceler.

Her tiye Biyiik Odil'e aday olarak gérdiigi azami 3
calismay kapall zarfile Secici Kurul Baskani'na sunar.

Secici Kurul Bagkani ve Yarisma Yonetimi bir tabloda
oylan dizenler. Bir siralama olmaksizin, en fazla takdir
alan 3 calismay! Baskan aciklar.

Aclk tartisma ve acik oylama yontemiyle en fazla

Esitlik durumunda Segici Kurul Baskani esit puani alan
reklamlar tekrar acik oylamaya tabi tutar. Esitligin stirmesi
durumunda Secici Kurul Baskani'nin oyu belirleyicidir.

Secici Kurulu Uyeleri kendi agjanslari ya da tiizel yapisi
farkli olmayan gruplara ait bagvurulara puan veremez.

¢. Uygulamada Miikemmellik Odiilleri ve
Degerlendirme Kurallari

Yarismaya katilabilme kosullarina ve ¢zelliklerine
sahip reklamlarin gerceklestirimesindeki katkilan
édullendirmek igin, En lyi Reklam MiizigilJingle, En

Diizenlemesi, En lyi Reklam Filmi Yénetmeni, En lyi
Reklam Filmi Yapimi, En lyi Kast, En lyi Animasyon, Eli
Aciman Reklam Metni, En lyi Seslendirme, En lyi Ses
Tasanmi, lyi Sanat Yonetimi/Film dallarinda Uygulamada
Mikemmellik Odiilii verilir.

Uygulamada Miikemmellik Odiilleri bélimiinde
sektdrel kategori ayrimi yoktur ve reklamlar
kampanya olarak yarnsamaz. Her dalda bir 8dUl verilir
ve “en iyi” odullendirilir.

Degerlendirme, ilgili Secici Kurul tarafindan
“Degerlendirme ilkeler”, “Degerlendirme Yéntemi” ve
“Puanlama Yontemi” bolimlerinde yer alan kurallar
dogrultusunda, islerin niteliginin gerektirdigi farkiiiklar
g6z oniinde bulundurularak yapilir. Eli Aciman Reklam
Metni 6dull Basin, Acikhava ve Radyo Secici Kurulu; En
lyi Reklam Filmi Yénetmeni, En lyi Reklam Filmi Yapimi, En
i Kast, En lyi Animasyon, En lyi Seslendirme, En lyi Ses
Tasarimi, iyi Sanat Yonetimi/Film, Yapim Yonetim Segici
Kurulu; En lyi Reklam MiizigilJingle, En lyi Reklam Miizigi/

Secici Kurulu tarafindan belirlenir.

d. Secici Kurul Ozel Odlilii

Secici Kurullar, yarismaya katilan basvurulari, 6ne gikan
ozellikleri nedeniyle ddullendirebilir. Bu 6dl reklam
ajansi veya reklamverene verilebilir. Odil icin aday




Yonetmelik

belirlenmesinde ve degerlendirimesinde, Segici
Kurul Gyeleri gorus aligverisinde bulunarak karar
verirler. Oduliin verilip verimemesi Segici Kurul'un
inisiyatifindedir

Secici Kurullar meveut 6zel ddullerin yani sira, 6zel

&diil verme hakkini sakli tutar. Secici Kurul Ozel Odiili
yaraticl cesaret, metin, tasarim, medya kullanma becerisi,
film yapimi, distik btceli film, illistrasyon, tipografi,

ozel efektler, seslendirme, kast, toplumsal konulardaki
duyarlilik vb. kriterler dikkate alinarak verilir.

e. Odlil Téreni

Kristal Elma yansmasi sonuglan, Kristal Elma Odiil
Toreni'nde agiklanir. Odl Térentnin yeri ve tarihi,
yarismaya katilanlara yazili olarak bildirilir, ayrica medya
velveya sosyal medya yoluyla duyurulur.

Glmus Elma ve Bronz Elma 6d(lleri ekranda anons
edilerek, Kristal Elma ve Byuk Odilller ise sahnede
takdim edilmek Uzere sirasiyla aciklanir. Bélimlere gore
yapllacak ¢dul siralamasi her yil Reklamcilar Dernegi
Yonetim Kurulu'nca belirlenir.

Odiil Téreni, TV, Online Film Basin, Dijital & Sosyal
Medya, Medya, Entegre Kampanya, Bolge Bilyiik
Odiillerinin ardindan varsa Secici Kurul Ozel Odli'niin
verimesiyle sona erer.

G. ltiraz
a. Basvurulann Askida Oldugu Stirecte itiraz

wwwkristalelmafestivali.com sitesinde askiya ¢ikartilan
basvurular hakkinda 6zgunltk, katilim kosullarina
uygunluk ve kategoriye uygunluk bakimindan
yapllabilecek tiim itirazlar aski stirecinin baslangicindan
itibaren bes ila sekiz is guind icerisinde web sitesindeki
online formu gerekgeleri ile birlikte doldurularak ve
kanitlar yuklenerek gerceklestirili. Reklamcilar Dernegi
aski stresini uzatma hakkini sakl tutar.

itiraz hakkna ilgili yilin yansmasinda bagvurusu bulunan
kurumlar/kisiler ve ilgili yiln Segici Kurul Uyelerinin yani
sira Reklamcilar Dernegi ile Reklamailik Vakfi Gyeleri
sahiptir. itiraz prosediiriine uymayan talepler hakkinda
islem yapiimaz.

itirazlar Bagvuru ve Ozgiinliik Degerlendirme Komitesine
iletilir. Komite, gerekirse ilgili taraf(lar)la temasa gegerek
bir gorUs olusturur ve goristini Reklamcilar Dernegi
Yonetim Kurulu'na aktarr. Nihai karar Yonetim Kurulu
verir ve taraflara bildirir. Dogru kategoride yarismadig
velveya 6zgiin olmadidi sonucuna varilan basvurulari
yarismadan ¢cekip cekmeme hakki basvuru sahibine aittir.

Bu asamada calisma(lar) geri ¢ekilirse, bagvuru Ucret(ler)
i iade edilir. Bagvurularin cekimedigi durumlarda
calismalar “On Eleme” asamasina, Secici Kurul
tarafindan degerlendirimek tizere, Bagvuru ve Ozguinlik
Komitesi'nin notuyla birlikte iletilir.

b. On Eleme & Secici Kurul Degerlendirmeleri
Asamasinda itiraz

Secici Kurul, 6n eleme ve “Ana Degerlendirme”
asamalarinda da reklamlar 6zgiinlik ve kategori
uyguniugu agisindan inceler. Kurul olusturulduktan ve
calismaya basladiktan sonra 6zgunlik ve kategori ile ilgili
kararlar almaya yetkilidir. Gerek duydugu takdirde, Secici
Kurul 6zgunltk acisindan stpheli oldugu distndlen
calismalar hakkinda Basvuru ve Ozgiinliik Komitesinden
inceleme isteyebilir. Secici Kurul ¢alismalari strecince G.
itiraz bolumiinde yer alan tim prosedrler gecerlidir.

Basvurularin degerlendiriimeye alinip alinmayacagina
yonelik nihai karan Secici Kurul verir. Ozgiin olmadigi
sonucuna varilan reklamlar degerlendirmeye alinmaz.

Kampanyanin bir boliminin 6zgin olmadigina karar
verilirse, kampanyanin timd yarsma disl birakilir.

Secici Kurul Degerlendirmeleri sonuglandiktan sonra
Secici Kurul Uyelerinin basvurularla ilgili herhangi itiraz
hakki bulunmamaktadir. Bu asamada “6zgunlik”
sebebiyle elenen reklamlarin katiim Gcretleri geri
Adenmez.

¢. Yarnisma Sonrasi ltiraz

Yarisma sonuglarinin agiklanmasindan sonra, sadece
6diil kazanan basvurulara itiraz edilebilr. Itiraz basvurusu,
sonuclarin agiklanmasindan sonraki 30 guin iginde
kanitlaryla beraber Reklamcilar Deregi Yonetim
Kurulu'na yazili olarak yapilir. Reklamcilar Dernegi
Yonetim Kurulu, bu 30 gnlik streyi izleyen 10 glin
icinde — varsa - basvurulari, karara baglanmak tzere
Basvuru ve Ozgiinlik Degerlendirme Komitesine iletir.

Basvuru ve Ozgtinlik Komitesi 6zgiin olmadig ileri
sUrtlen basvurularla ilgili taraf{lar)la temasa gecerek
gortistind 10 gtin icinde olusturur ve Secici Kurul'a
bildirir. Odilin geri alinip alinmayacagina yénelik nihai
karan Secici Kurul verir. Secici Kurul itirazi hakli bulur ve
odulu geri alirsa sonug Reklamcilar Dernegi Yonetim
Kurulu tarafindan katlimcilara yazil olarak bildirilir. Ayrica
wwwikristalelmafestivali.com adresli internet sitesinde
yayinlanarak kamuoyu ile paylasilr.

Secici Kurul, bdyle bir basvuru sonucunda verilmis 6duli
geri alirsa, derecesini iptal ettigi basvuru yerine, (alt puani
tutturmasi sartiyla) bir sonrakini yikselterek 6dul verme
yetkisine sahiptir.

H. Hatirlatma

Basvurularin icerik ve teknik agidan dogrulugu basvuruda
bulunan ajanslarin sorumlulugundadir. Ytkleme vd.
islemlerde teknik aksakliklar yasanmasi ihtimaline kars,
basvuru streci tamamlanmadan dnce yiklenen dosya
ve malzemelerin kontrol edilmesi sarttir.

Basvuru formunda ajans ismi ile ilgili iki bolum yer
almaktadir. ilk bélimde bagvuru yapan ajansin kitapcik
ve duyurularda yer alacak unvani, digerinde ise ticari
tUnvani yer almalidir. Bilgilerin dogrulugu basvuranin
sorumlulugundadir.

|. Teknik Sartlar
a. Online Yiikleme Prosediirti

Yarismaya basvurular www.kristalelmafestivali.
com sitesinde yer alan formlar doldurularak ve ilgili
malzemeler yiklenerek gerceklestirilir.

Basvuru yapilabilmesi icin 6ncelikle siteye kayit olunmasi
ve kullanicr adi/sifre olusturulmasi gerekir. Her tiizel kisilik
icin bir kullanic adi ve bir sifre tahsis edilecektir.

Basvuru formlarinin eksiksiz dolduruimasi ve siteye
yiklenen malzemelerin saglikli bir sekilde izlenebilmesi/
gorntilenmesi basvuru sahibine aittir.

Film ve dijital kategorilerinde format ve dosya
blyuklikleri ile ilgili 6zellikler asagida verilmistir.

b. Reklam Filmleri (TV-Sinema, Online Film)

Basvuru Sistemine Yiiklenmesi Zorunlu Malzeme
Secici kurul degerlendiriimelerinde kullanilacak reklam
filmi: HD 1920 x 1080 piksel, MP4 H.264 formatinda,
standart 8 Mbps 192 kbps ses formatinda ytiklenmelidir.
Ayrica, aski stirecinde kullaniimak icin filmin 552 x 310
piksel, MP4 H.264 formatinda, 1 Mbps 192 kbps ses
formatli versiyonu da sisteme yiiklenmelidir.
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Reklamcilar Dernegine Gonderilmesi Zorunlu Malzeme
Basvuru sahipleri 6dl toreninde gosterilmek Uzere
katildiklar filmlerin maksimum 20 saniyelik kisa bir
versiyonunu (TRAILER) ve ayrica filmlerin tamamini 1920
x 1080 piksel Quicktime Apple Pro Res Codec 4:2:2
formatinda, 48kHz 16bit Stereo ses ile hazirlamalidir.
Hazirlanan filmin orijinali sistem tarafindan belirlenen
referans numarasl (6rek: FO1-1234) ve kisa versiyonu
referans numarasi ile birlikte TRAILER adlyla (6rnek: FOT-
1234-TRAILER) isimlendirilmeli ve referans numarasi ile
adlandinimis bir klasore atilarak DVD/Flash Disk icerisine
data olarak kaydedimelidir. S6z konusu DVD/Flash
Disk Reklamcilar Dernegji, Harbiye Mahallesi Tesvikiye
Caddesi No:53 Kat: 5 Daire: 7 34367 Sisli - istanbul
adresine teslim edilimelidir.

Birden fazla filmin ayni ortamda (DVD/Flash Disk)
gonderilmesi durumundea, filmler sistem tarafindan
verilen basvuru numaralari (6rnek FO1-1234, FO1-1235..)
ile isimlendirilen klasorlerde toplanmalidir. Reklamcilar
Dernegi'ne iletilen tim DVD ya da flash disklerin
lizerinde asetat kalemiyle icerik mutlaka yazilmali ve bu
islem icin de basvuru numaralari (6rek FO11234, FOT-
1235..) kullanimaldir.

Kisa versiyonun gonderilmedigi durumlarda filmlerin il
ya da son 20 saniyesi Reklamcilar Dernedi tarafindan
kisaltiimak suretiyle kullanilacaktrr.

c. Kreatif Gérseler
Basvuru Sistemine Yiiklenmesi Zorunlu Malzeme

Secici Kurul degerlendirmeleri igin kreatif gérsel 72 dpi
¢oziindrllikte ve JPEG RGB formatinda yiiklenmelidir.
Yatay gorsellerde genislik 1920 px, dikey gorsellerde

ise yiikseklik 1080 px olmalidir. Kreatif gérselin

dosya boyutu en fazla 2MB olmalidir. Aski stirecinde
kullanimak icin yatay gorsellerde genislik 550 px, dikey
gorsellerde ise yiikseklik 310 px olmalidir. Yarismada
gorseller RGB renk kodlamasi ile kullaniimaktadir

ve farkli renk kodlamasina (6rnek CMYK) ya da farkli
formata sahip (6rnek png, pdf) dosyalar sisteme
yiklenmemelidir. Basvurulan kategoride belitimedigi
slirece, tekil basvurularda tek bir kreatif calisma sisteme
yiklenmelidir. Ozellikle tekil basvurulann kabul edildigi
(6rnek: basin, acikhava) kategorilerde birden fazla kreatif
calismanin sisteme yiklenmesi durumunda, segici kurul
degerlendirmelerinde ilk yiiklenen calisma kullanilacakir.

Reklamcilar Dernegine Gonderilmesi Zorunlu Malzeme

Basvuru sahipleri kreatif calismanin yayinlandigi boyutta
birebir boyutunu 10cm paspartulu olmak tizere siyah
kartona yapistinimis olarak ve dosya agirigi 20MBI
asmayacak seklide JPEG RGB formatinda bir CD ya da
flash diske kaydederek Reklamcilar Dernegi, Harbiye
Mahallesi Tesvikiye Caddesi No:53 Kat: 5 Daire: 7 34367
Sisli - Istanbul adresine teslim etmekle yikimltidur,

CD/Flash Disk tizerine etiket yapistinimali, basvuru
numaralan (Omek: BO1234) ile isimlendirilmis icerik
asetat kalemi ile yazimalidir. Birden fazla bagvurunun
yer aldigi CD/Flash Disk'lerde ilgili gorseller bagvuru
numarasl ile isimlendirilimis klasorlerde toplanmalidir.

d. Proje Filmleri
Basvuru Sistemine Yiklenmesi Zorunlu Malzeme

Proje filmi yliklenmesinin zorunlu ya da tavsiye edildigi
kategorilerde film siiresinin en fazla 120 sn olmasi ve bu
stre kisitinin hicbir bicimde aslimamasi gerekmektedir
Streyi asan videolar gosterimeyecektir. Segici kurul
degerlendirmeleri icin ilgili film HD 1920 x 1080 piksel,
MP4 H.264 formatinda, 8 Mbps olarak yiklenmelidir




Reklamcilar Dernegine Gdnderilmesi Zorunlu Malzeme
Basvuru sahipleri 6dl téreninde gdsterilmek tizere proje
filminin maksimum 20 saniyelik kisa bir versiyonunu
(trailer) ve ayrica proje filminin tamamini basinda ve
sonunda siyah olmayacak sekilde 1920 x 1080 piksel
Quicktime Apple Pro Res Codec 4:2:2 formatinda,
48kHz 16bit Stereo ses ile hazirlamalidir. Ayrica proje
filminin tamami sisteme yiklendigi sekliyle dahil etmek
gerekimektedir. Bagvuru sahipleri hazirlanan video ve
ses dosyalarini, kisa versiyonu bagvuru numarasindan
ile birlikte bagvuru referas numarasi + TRAILER (6mek:
MOX-1234-TRAILER) adlyla , filmin tamamini ise basvuru
referans numarasl ile birlikte MASTER (6rnek: MOX-1234-
MASTER) isimli 2 ayrn dosyaya ayirarak siniflandirmali ve
ayni DVD/Flash Disk icerisine data olarak kaydederek
Reklamcilar Dernegi, Harbiye Mahallesi Tesvikiye
Caddesi No:53 Kat: 5 Daire: 7 34367 Sigli - Istanbul
adresine teslim etmelidir.

Ses Dosyalan
Basvuru Sistemine Yiklenmesi Zorunlu Malzeme

Ses dosyalari sisteme MP3, 192 kbps, Stereo formatinda
yuklenmelidir.

Reklamcilar Dernegine Gonderilmesi Zorunlu Malzeme
Basvuru sahipleri malzemeleri yiklenen dosyalar ile ayni
formatta CD ya da flash diske kaydederek Reklamcilar
Dernegi, Harbiye Mahallesi Tesvikiye Caddesi No:53 Kat:
5 Daire: 7 34367 Sigli - Istanbul adresine teslim etmelidir.
CD Uzerine etiket yapistinimall, icerik asetat kalemi ile
yazilmalidir. Birden fazla bagvurunun yer aldigi CD'lerde
ilgili gdrseller basvuru numarast ile isimlendirilmis
klasorlerde toplanmalidir.

Sunum Tablolan
Basvuru Sistemine Yliklenmesi Zorunlu Malzeme

Sunum tablosu (presentation board) yiiklenmesinin
zorunlu oldugu ya da tavsiye edildigi kategorilerde
tablonun boyut olarak A2 diculerinde olmasi ve
iceriginde basvuru formundaki metinlerin 6zetleri
ve basvurulan destekleyecek gorsellerin bulunmasi
gerekmektedir.

Sunum tablosu gorseli sisteme 72 dpi ¢dzindrliikte ve
JPEG formatinda ytiklenmelidir. Kreatif gérselin dosya
boyutu en fazla 2MB olmalidir. Yarnismada gorseller
RGB renk kodlamas! ile kullaniimaktadir ve farkli renk
kodlamasina (Grnek CMYK) ya da farkli formata sahip
(6rnek png, pdf) dosyalar sisteme ytklenmemelidir.
Basvurulan kategoride belirtiimedidi stirece her bir
basvuru icin tek bir gorsel sisteme ytklenmelidir.

Ozellikle tekil basvurulann kabul edildigi (6mek: medya,
promo aktivasyon & dogrudan pazarlama) kategorilerde
birden fazla gdrselin sisteme yliklenmesi durumunda,
secici kurul degerlendirmelerinde ilk yiklenen gorsel
kullanilacaktr.

Ek olarak, basvuru sahipleri basvuru formunda
doldurduklan “proje bilgileri” béliminde yer alan
metinlerin timdndn bir kopyasini PDF formatinda DVD'ye
kaydederek, 15 adet rapor ¢iktisiyla birlikte, Reklamcilar
Dernegi, Harbiye Mahallesi, Tesvikiye Caddesi, No: 53
Kat: 5 Daire: 7 adresine teslim etmekle yikimltidur.

Reklamcilar Dermegine teslim edilecek malzemelerin
Uzerine ajans adl, kategori adi, online basvuru sirasinda
web sitesi tarafindan verilen sira numarasinin yazimasi
gerekmektedir.

Entegre Kampanyalar

Bu kategorideki basvurularin birden fazla mecrada
uygulamalar icermesinden 6tirti kampanyanin icgorisd,
iletisim stratejisi (key visualffilm ile desteklenmis),
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isleyisi, ve sonuclarini aciklayan en fazla 120 sn
uzunlugunda bir proje filmi yuklenmelidir. Secici Kurul,
degerlendirmelerinde bu videoyu baz alacakrr.

llgili video HD 1920 x 1080 piksel, MP4 H.264, 8 Mbps,
192 kbps ses formatinda yuklenmelidir. Ayrica, aski
strecinde kullanimak tizere proje filminin 552 x 310
piksel, MP4 H.264, 1Mbps, 192 kbps sesformatl bir
versiyonu da sisteme dahil edilmelidir.

Yani sira, ol toreninde gosterilmek tizere proje filminin
maksimum 20 sn'lik kisa bir versiyonunu (trailer) ve
ayrica videonun tamamini basinda ve sonunda siyah
olmayacak sekilde 1920 x 1080 piksel Quicktime Apple
Pro Res Codec 4:2:2 formatinda, 48kHz 16bit Stereo
ses ile hazirlamalidir. Bagvuru sahipleri hazirlanan video
ve ses dosyalarini, kisa versiyonu TRAILER adiyla

filmin tamamini MASTER FILM isimli 2 ayr dosyaya
ayirarak siniflandirmali ve ayni DVD icerisine data olarak
kaydederek Reklamcilar Dernegi, Harbiye Mahallesi,
Tesvikiye Caddesi, No: 53 Kat: 5 Daire: 7 adresine
goéndermelidir. DVD ortaminin tizerine etiket yapistinimall,
icerik ve/veya basvuru numaras asetat kalemi ile
yazilmaldir. Birden fazla bagvurunun yer aldigi DVD'lerde
ilgili malzemeler bagvuru numaras! ile isimlendirilmis
klasrlerde toplanmalidir.

Basvurular, gerceklestirilen kampanya ile alakali ilan
garselleri, filmler, ses dosyalar gibi ek malzemeler ile de
desteklenebilir. Destek malzemeleri 3 adet ile sinirlicir
(TVC, Ses, Gorseller). Secici Kurul bu malzemelere
gerek gordigu ve zaman buldugu takdirde bagvurur.

Bu malzemeler DVD'de bagvuru numarasini da icerecek
destek” 1, 2, 3 ismiyle kaydedimelidir.

Video formatr icin “Film”, sanal ortamdaki uygulamalar
icin “Dijital”, gorseller icin “Basin”, ses dosyalart icin ise
“Radyo” kategorilerindeki teknik gereklilikler gecerlidir.
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